Sprawozdanie z dziatalno$ci Federacji Polskich Bankéw Zywnosci w 2018 roku

Informacja rozszerzona dla Bankéw Zywnosci

. Informacje ogolne

W 2018 roku dziatania Federacji Polskich Bankéw Zywnosci skupione byty zgodnie z przyjetym
Planem Pracy na 3 celach priorytetowych, zgodnych ze Strategia Rozwoju FPBZ na lata 2015-
2025.

Cele priorytetowe

1. Zwiekszenie rozpoznawalnosci Bankéw Zywnosci jako dobrej marki
2. Budowa partnerskiej sieci organizacji i instytucji (odbiorcy zywnosci)
3. Budowanie kultury otwartosci i dialogu wewnatrz FPBZ

Pozostate kluczowe dziatania realizowane w 2018 roku to m.in.: realizacja programu POPZ, koordynacja
Swigtecznej Zbidrki Zywnosci, rozwdj fundraisingu, dziatania na rzecz usprawnienia dokumentag;ji
odbioru zywnosci — pilotaze z udziatem Tesco, Auchan i GS1, kampania edukacyjna Ratujesz Zywno$¢
Ratujesz Planete.

W 2018 biuro Federacji rozpoczeto realizacje dwdch duzych projektéw ze Srodkéw publicznych:
,Ekomisja — nie marnuje” - projekt dwuletni 2018-2020 (dofinansowane ze $rodkéw Narodowego
Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej) oraz PROM, projekt trzyletni 2018-2021
(dofinansowany z Narodowego Centrum Badan i Rozwoju, partnerzy: SGGW, Instytut Ochrony
Srodowiska, KOWR oraz PTTZ).

W 2018 roku zmniejszyta sie liczba zrzeszonych w FPBZ Bankdw Zywnosci do 31, na skutek zakoriczenia
dziatalnoéci przez Bank Zywnoéci w Jaworze.

WSsrod najwazniejszych rezultatow dziatalnosci w 2018r mozna wymienic:

e W 2018 roku sieci handlowe przekazaty na rzecz Bankéw Zywnosci o blisko 60% wiecej darowizn
zywnosci w poréwnaniu do roku ubiegtego (10 428 tony o wartosci 106 827 438 zt).

o Liczba sklepéw przekazujgcych darowizny zywnosci wzrosta o blisko 70% i wyniosta 928 sklepéw
oraz ponad 200 restauracji.

e Zostata nawigzana wspodtpraca z siecig restauracji Pizza Hut (ok. 60 restauracji) oraz centrum
dystrybucyjnym Jeronimo Martins w Gorzowie Wlkp.

o W zakresie zwiekszenia rdznorodnosci finansowania i rozwoju wspdtpracy z biznesem -
przeprowadzenie drugiej kampanii fundraisingowej i pofaczenie jej z akcjg marketingowa
RabenExperess, dzieki czemu zebrano ponad 100 000 zt.

e W zakresie polepszenia przeptywu informacji i wspétpracy pomiedzy Bankami Zywnosci a biurem,
systematycznie publikowany jest newsletter oraz protokoty z posiedzen Zarzadu, zorganizowano 2
spotkania strategiczne kadry zarzadzajacej w BZ (forum zarzadzajacych w BZ).

e W zakresie zwiekszenia rozpoznawalnoéci Bankéw Zywnosci jako dobrej marki, przeprowadzono
kampanie edukacyjno-wizerunkowa, prowadzono z wiekszg niz w poprzednich latach
intensywnoscig dziatania w mediach i profilach spotecznosciowych, w efekcie znaczgco zwiekszyta



sie liczba publikacji (ponad 1300) wywiadéw radiowych i telewizyjnych z udziatem ekspertéw BZ
(ok 120) oraz zwiekszyta sie liczba fandw facebooka o 2499 oséb.

e Sukcesem zakonczyty sie dziatania na rzecz uruchomienia Sciezki finansowania infrastruktury w
Bankach Zywnosci w Narodowym Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej. W 2018
roku zostat ogtoszony konkurs inwestycyjny na finansowanie sprzetu magazynowego i zwigzanego
z dystrybucjg zywnosci oraz remontéw i budowy magazynéw. Biuro Federacji przeprowadzito
szkolenie wspierajace BZ w ztozeniu wnioskéw aplikacyjnych.

Wsréd najwazniejszych wyzwan nalezy wymienic:

e Przygotowanie biura Federacji i Bankdw Zywnoéci oraz lokalnych sieci organizacji partnerskich do
procedowanej obecnie ustawy zwigzanej z niemarnowaniem zywnosci (miedzy innymi poprawa
infrastruktury zwigzanej z zapewnieniem ciggtosci taricuchu chtodniczego dla przekazywanej
zywnosci, usprawnienie procedur obiegu dokumentéw, standaryzacja regulacji prawnych
pomiedzy FPBZ-BZ-organizacjami lokalnymi).

e Zwiekszenie wptywu Bankdw Zywnosci na ogélnopolskie programy rozwojowe oraz lokalne polityki
regionalne w zakresie finansowania pomocy zywnosciowe] i wdrazania ustawy o niemarnowaniu
zywnosci. W tym celu zaprojektowano i rozpoczeto realizacje projektu PROM.

e Zwiekszenie finansowania dla kosztdw zagospodarowania zywnosci od producentow i z sieci
handlowych. W tym celu kontynuowane byty kampanie fundraisingowe dla oséb
indywidualnych, ktéry zaowocowaty zebraniem 100 000 zt w grudniu, oraz angazowaniem
biznesu (gtéwnie sieci handlowych) — sie¢ Tesco przekazywata na odbidr zywnosci z kazdego
sklepu 500 zt na rok, a sie¢ Kaulfand umozliwita zbidrke pieniedzy do skarbon we wszystkich
Kauflandach).

e Budowanie rozpoznawalnosci marki Bankéw Zywnosci, poprawa komunikacji na temat dziatalnosci
Bankdw Zywnosci i budowanie pozycji eksperckiej BZ.

Ponizej przedstawiono szczegdtowe informacje dotyczace realizacji dziatan w poszczegdlnych
obszarach tematycznych.

Il. Podsumowanie realizacji dziatan w odniesieniu do 3 celow
priorytetow przyjetych na 2018 rok i 5 dodatkowych celéw

1. Zwiekszenie rozpoznawalnosci Bankéw Zywnosci jako dobrej marki

W 2018 roku zaplanowano wiele dziatan majacych na celu zwiekszenie rozpoznawalnosci Bankéow
Zywnosci jako dobrej marki.

1.1.Wspétpraca z mediami

Przez caty 2018 rok budowano konsekwentnie relacje z mediami, zapraszajac przedstawicieli na
kluczowe wydarzenia, inicjujgc wypowiedzi do mediéw, odpowiadajgc na pytania mediow.

Efektem wspoétpracy z mediami byto ponad 1300 publikacji. Jednymi z najczesciej poruszanych
tematdw i zapytan z mediéw w kontekécie Federacji Polskich Bankéw Zywnosci byty:



Niemarnowanie zywnosci — przyczyny, skala, skutki. Temat ustawy o niemarnowaniu zywnosci, Zbiérki
Zywnoéci, pomoc zywnosciowa, dane z nowego badania i raportu o marnowaniu zywnoéci (Swiatowy
Dzier Zywnosci), kampania edukacyjna: ,Marnujac zywno$éé marnujesz planete”.

Skupiono sie na wzmocnieniu relacji z kluczowymi mediami. Inicjowano wypowiedzi do mediéw oraz
odpowiadano na zapytania medidw. Powstaty 32 Informacje Prasowe i ponad 120 wywiadow.

Zorganizowano réwniez dla mediéw konferencje z okazji Swiatowego Dnia Zywnosci, potaczong z
eventem kulinarnym, w ktérym udziat wzieli znani kucharze i influencerzy — Sylwia Majcher, Jagna
Niedzielska, Daria tadocha i Tomasz Krdlikowski. Catos¢ wydarzenia poprowadzita Agnieszka Cegielska.
Gos¢mi wydarzenia byli przedstawiciele instytucji MEN, OBE, przedstawiciel firmy badawczej Kantar
oraz socjolog Tomasz Sobierajski. Wydarzenie odbyto sie w Hali Gwardii. Na spotkaniu byto ponad 100
oséb.

Oprdcz tego odbyto sie $niadanie medialne dla mediéw dotyczgce pomocy zywnosciowej w programie
POPZ, miato ono miejsce we wrzesniu 2018 roku, w siedzibie jednej z organizacji partnerskich BZSOS
w Warszawie, ktéra odbiera zywnoé¢ w POPZ.

Odbyto sie tez spotkanie z mediami podczas inauguracji Swigtecznej Zbiérki Zywnosci w sklepie Tesco
w Warszawie z udziatem gwiazd i celebrytéw, a takze sortowanie zywnosci z Parg Prezydencka w
Zielonce pod Warszawa, w siedzibie jednej z organizacji partnerskiej BZSOS w Warszawie,

1.2.Media spotecznosciowe
Facebook
Liczba fanéw na 31.12.2018 - 13 409 (wzrost o 2 499 fanow).

Liczba zaangazowanych fanéw w 2018 - 8 468 (w 2017 — 3 120). Liczba zaangazowanych fanéw moéwi
o intensywnosci reakcji na komunikacje marki. W analizowanym okresie zaangazowano 8 468
uzytkownikow, czyli 63,15% wszystkich fanéw profilu. Jest to o 5 348 wiecej w porédwnaniu do
poprzedniego analogicznego okresu.

Sredni dzienny zasieg — $rednio raz dziennie komunikacja w 2018 docierata do 6 248 (w poréwnaniu
do 2017 wzrost o 11,68%). Najwiekszy dzienny zasieg na fanpage’u byt w dniu 30.04.2018 i wynidst
ponad 100 tysiecy (109 816).

Uzytkownicy Facebooka mogg w rézny sposdb angazowac sie na profilu marki. Ich aktywnosé bedzie
widoczna takze dla ich znajomych, dzieki czemu mozna zwieksza¢ “wirusowy” zasieg tresci:

Reakcje 17 523 (2017 — 6 098)
Komentarze 608 (2017 —381)
Udostepnienia 4483 (2017 — 1 258)
Instagram

Fanpage do tej pory skupiat niewiele oséb (Liczba fanéw: stan na 31 grudnia 2017 — 199). Fani nie
udzielali sie na Instagramie organizacji. Réwniez nie , lajkowali” postéw, ktorych byto niewiele i nie
wspominali organizacji i hashtagdw z nig zwigzanych w swoich relacjach. Problemem byt brak
réoznorodnosci i ciekawych tresci, brak prowadzenia komunikacji i relacji na ,zywo”. Na Instagramie
zaczeto prowadzic¢ relacje oraz uatrakcyjniaé go zdjeciami z opisami.



Stan na dzien 31.12.2018 1704 fandéw (wzrost o 1 505). Uzytkownicy Instagrama mogg angazowac sie
na profilu marki na dwa sposoby — lubigc lub komentujac zdjecia. Wzrost liczby polubien: 1189.77%
(2018-8 577, 2017 - 665) Wzrost liczby komentarzy: 1118.75% (2018 — 195, 2017 — 16)

W analizowanym okresie administrator wykonat 70 aktywnosci. To wiecej o 45 (180%) niz w
poprzednim analogicznym okresie.

1.3.Wspétpraca z influencerami/gwiazdami

W roku 2018 nawigzano i rozwinieto réwniez wspdtprace z influencerami z nurtu eko, zero waste:
Sylwia Majcher, Maia Sobczak, Jagna Niedzielska, David Gabarioud, Agnieszka Cegielska, Tomasz
Krolikowski, Daria tadocha oraz Marta Kielczyk, Tomasz Sobierajski.

Pozyskano takze wsparcie kilku projektow influenceréw z instagrama jak m.in: ,,zenibyfit” (89,5 tysigca
fanéw) ,areta” (71 tysiecy fandow) ,kasia_ograniczam sie” (12,5 tysigca fanéw) ,, whiteplatecom” (99,4
tysigca fanéw) ,,magic_ingredient” (6 104 fandw) , barbgrabowska”(4 087 fanéw) , weronikajuszczak”
(261 tysigca fanow) ,,eko_polka” (4 426 fanéw) ,doktorania” (91,9 tysigca fandw) ,szafasztywniary”
(28 tysiecy fandw) ,,eatrunlove.pl” (5 243 fanéw)

W 2018 roku objeto rédwniez patronatem ksigzki ,,Gotuje, nie Marnuje” Sylwii Majcher oraz ,,Do
ostatniego okruszka” Mai Sobczak oraz w zwigzku z tym uczestniczono w premierach ksigzek i
spotkaniach dotyczacych tematyki zero waste, gdzie wystepowano razem z autorkami np. Food
Blogger Fest w Agorze, Targi Ksigzki, Warsztaty kulinarne z autorkami.

Pozyskano réwniez finansowe i wizerunkowe wsparcie od zespotu Metallica.
1.4.0Opracowanie strategii komunikacji Bankéw Zywnosci

W 2018 roku podjeto wspdtprace z Fundacjg Informacji i Komunikacji Spotecznej Gtosniej, ktéra
nieodptatnie przeprowadzita 2 warsztaty dotyczace strategii i kluczowych komunikatéw, w ktérym
wzieli udziat cztonkowie Zarzadu FPBZ oraz przedstawiciele biura (dyrektor ds. rozwoju, specjalista ds.
PR). Kampania ,,Marnujac zywnos$¢ — Marnujesz planete”

W ramach kampanii wyprodukowane zostaty 3 spoty TV. W terminie 16-30 listopada 2018 roku
wyemitowano 700 razy spoty projektowe.

W ramach kampanii powstat rdwniez spot radiowy. W terminie 7 listopada - 16 grudnia 2018 roku
miato miejsce 108 emisji spotow.

Istotnym jej elementem byta kampania billboardowa obejmujgca trzy rodzaje plakatow.
Rozmieszczono 301 citilightéw, w 6 wojewddztwach (m.in. w Warszawie, Poznaniu, Tréjmiescie,
Krakowie, Chorzowie, Tychach, Gliwicach, Wroctawiu). Odbyta sie ona w terminie: 10 pazdziernika —
10 listopada 2018 roku

W ramach projektu realizowano kampanie internetowg. Celem kampanii internetowej byto uzyskanie
tacznie ok. 15 000 wyswietlenn materiatéw w okresie kampanii (2 lata). Wyniki: 74 484 wyswietlen (w
okresie 30 pazdziernika do 21 grudnia 2018 roku)

Konkurs EkoSelfie

W grudniu 2018 zostat ogtoszony konkurs EkoSelfie, ktory byt jednym z dziatan projektu ,,EkoMisja Nie
Marnuje” finansowanego ze $rodkéw Narodowego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki
Wodnej. Celem Konkursu byto wyrdznienie i promocja najciekawszych zdje¢ prezentujgcych dziatania



w zakresie prawidtowych zachowan proekologicznych. Konkurs byt przeprowadzony w nastepujacych
kategoriach:

a. Nie marnuje, Srodowisko szanuje.

b. Mdj sposdb na niemarnowanie zywnosci.

2. Budowa partnerskiej sieci organizacji i instytucji (odbiorcy zywnosci)

W ramach dziatania odbyto sie 8 dwudniowych szkoler: dla organizacji partnerskich BZ: w Warszawie,
Radomiu, Ciechanowie, Poznaniu, Gorzowie WIlkp. Tréjmiescie, Stupsku, Olsztynie, Krakowie i
Ostrowcu Swietokrzyskim. Szkolenia dotyczyty tematéw prawno-administracyjnych (w tym RODO),
finansow i bezpieczenstwa zywnosci (finansowanie z projektu POWER).

Rozpoczeto tez identyfikacje dobrych praktyk we wspdtpracy z organizacjami partnerskimi w zakresie
odbioru zywnosci $wiezej wéréd BZ oraz wypracowanych przez BZ standardéw takiej wspotpracy.
Przeprowadzono ankiete wéréd BZ dotyczaca tego, czy BZ stosujg standardy opracowane przez FPBZ
w 2015 r. (projekt systemowy), na ile ten standard jest uzyteczny, czy BZ wypracowaty wiasne
standardy.

Realizowano takze wsparcie organizacji partnerskich lokalnych Bankéw Zywnosci przy realizacji PO PZ
poprzez dostarczenie zaktualizowanej wersji oraz obstuge narzedzia do sprawozdawczosci w ramach
programu. Organizacje lokalne dystrybuujgce zywnoé¢ POPZ uzyskaly takze merytoryczne i
informacyjne wsparcie projektowe na udostepnionej im stronie internetowej popz.bankizywnosci.pl.

3. Budowanie kultury otwartosci i dialogu wewnatrz FPBZ
3.1.Spotkania prezeséw i dyrektoréw BZ

Dwa razy w roku poza posiedzeniem Walnego Zebrania byly zorganizowane spotkania kadry
kierowniczej we wszystkich zrzeszonych BZ nastawione na wymiane informacji i doswiadczen oraz
omowienie kluczowych wyzwan. Takie spotkanie odbyto sie w lutym i pazdzierniku 2018 r.

3.2. Wizyty studyjne, newslettery, webinaria

Odbyty sie 4 wizyty studyjne z udziatem BZ, 1 wizyta w Polsce, 3 w krajach partnerskich projektu
Wyszehradzkiego

Wizyta studyjna w Kielcach (termin 23 maja, temat: ,Program POPZ a zarzadzanie medialne
sytuacjami trudnymi”, uczestniczyli w niej przedstawicieli 8 BZ i pracownicy biura FPBZ). Efektem
wizyty byty rekomendacje dziatarn w przypadku wystgpienia takich sytuacji dla BZ.

3 wizyty studyjne w krajach grupy wyszehradzkiej — w Banku Zywnosci na Stowacji (styczern 2018),
Banku Zywnosci na Wegrzech (maj 2018) oraz Banku Zywnosci w Czechach (wrzesien 2017). Wzieli w
nich udziat przedstawiciele: Stowacja - BZ w Tréjmiescie, BZ w Ciechanowie, Wegry — BZ w Tréjmiescie,
BZ w Stupsku, BZSOS w Warszawie, BZ w Ciechanowie, Czechy: BZ w Tréjmiescie, BZ we Wroctawiu.

Wydano 10 newsletteréw, zawierajacych informacje o dziataniach Bankéw Zywnosci, informacje z
biura Federacji i inspiracje zza granicy. Newsletter trafit tgcznie do 108 osdb.



Zrealizowano 6 webinariow, w tym: 1 edukacyjne (na temat crowdfundingu), 2 informacyjno-
edukacyjne (konkurs FIO, stan pracy nad ustawg), 2 konsultacyjne (dotyczgce dokumentacji odbioréw),
1 —relacja (z pobytu Beaty Cieptej, wiceprezes Zarzadu FPBZ na konferencji w Houston).

3.3.Grupy konsultacyjne

Po Walnym Zgromadzeniu zostat powotany zespdt ds. zmian statutowych, w sktad ktérego weszli
przedstawiciele Bankdéw Zywnosci z todzi, Lublina, Pity, Olsztyna, Tréjmiasta, Warszawy i Slaskiego.
Zespot obradowat 24 pazdziernika 2018 w biurze FPBZ.

Pod koniec roku, w ramach projektu Finansowo Silni (finansowanego ze srodkéw NBP) powotano Rade
ds. rozwoju edukacji ekonomicznej w Bankach Zywnosci, ktérej pierwsze spotkania odbywaty sie w
styczniu 2019 r. Celem powotania Rady byto konsultowanie opracowanych przez eksperta
zewnetrznego materiatéw edukacyjnych z zakresu edukacji ekonomicznej. W sktad Rady wszedt
Sekretarz Zarzadu FPBZ, BZ we Wroctawiu (2 osoby), BZ w Ciechanowie (1 osoba), BZ w Stupsku (1
osoba), koordynatorka projektu z biura FPBZ oraz koordynatorka programéw edukacyjnych w biurze
FPBZ.

3.4.Szkolenia BZ (poza dziataniami w ramach projektéw)

Zostata zakoniczona | Akademia Fundraisingu Bankéw Zywnosci. W Akademii wzieto udziat 8 BZ.
Akademia sktadata sie z 4 szkolen, ostatnie odbyto sie w styczniu 2018 na temat tworzenia planu
fundraisingowego.

Przeprowadzono dwa szkolenia z obstugi programu Enova dla pracownikdéw Bankéw Zywnosci, w
ktérych uczestniczyto facznie 13 osob.

Przeprowadzono szkolenie na temat sktadania wnioskdw w ramach konkursu infrastrukturalnego
NFOSIGW (16 listopada), wzieto w nim udziat ponad 10 BZ.

lll.  Inne dziatania
4. Zwiekszenie iloéci zywnosci zagospodarowywanej przez Banki Zywnosci

4.1. Wspétpraca z sieciami handlowymi

W 2018 roku Federacja Polskich Bankéw Zywnoéci wspétpracowata z Tesco,
Makro, Carrefour, Auchan, Auchan Direct, Eurocash, Jeronimo Martins, Kaufland oraz siecig restauracji
KFC z grupy AmRest. Zostata nawigzana wspétpraca z siecig restauracji Pizza Hut (ok. 60 restauracji)
oraz centrum dystrybucyjnym Jeronimo Martins w Gorzowie Wikp.

W 2018 roku sieci handlowe przekazaty na rzecz Bankéw Zywnosci o blisko 60% wiecej darowizn
zywnosci w poréwnaniu do roku ubiegtego

Liczba sklepoéw przekazujgcych darowizny zywnosci wzrosta o blisko 70% i wyniosta

oraz ponad 200 restauracji.

Podsumowanie wspotpracy z poszczegdlnymi partnerami:

¢ EUROCASH - Podpisanie umowy wspétpracy z grupa Eurocash, stworzyto szerokie mozliwosci
odbioréw nadwyzek zywnosci Bankom Zywnosci z centréw dystrybucyjnych, hal Eurocash Cash&Carry



(ok. 200 hal) oraz supermarketow m.in sieci abc, delikatesy centrum, groszek
oraz lewiatan. Obecnie 5 centréw dystrybucyjnych wspétpracuje z BZ. Hale Eurocash otrzymaty od
Centrali powiadomienie o mozliwosci przekazywania darowizn na rzecz BZ. Niestety planowana
wspodtpraca nie zostata rozwinieta, ze wzgledu na dobrowolno$é¢ przekazywania darowizn przez
poszczegdlne hale. Sieé przekazata 38 ton zywnosci o wartosci 404 781 zt.
¢ JERONIMO MARTINS — Od rozpoczecia wspétpracy w maju 2017 BZ wspétpracujg z 418 sklepami w
catej Polsce. Od poczatku wspétpracy Banki Zywnoéci odbierajg réznorodny asortyment dobrej jakosci.
Nawigzywanie kooperacji przez Banki Zywnosci dynamicznie sie rozwija. Zainicjowana zostafa takze
wspotpraca z centrami dystrybucyjnymi. Podpisana zostata umowa z centréw dystrybucyjnym w
Gorzowie WIlkp. Trwajg konsultacje dot. podpisania umowy obejmujgcej wspdtpracg wszystkie 15
centréw dystrybucyjnych w Polsce.
e KAUFLAND — w 2018 roku BZ wspotpracowaty z 60 sklepami. Sie¢ Kaufland pracuje nad jakoscig
wspotpracy. Sie¢ przekazata 61 ton zywnosci o wartosci 584 016 zt.
e TESCO — w 2018 roku Banki Zywnoéci wspotpracowaty z 293 sklepami formatéw SM, CHM oraz HM.
Tesco opracowato wersje elektroniczng raportowania darowizn w ujeciu tygodniowym na kazdy
sklep. Rozpoczeto testy elektronicznego importu danych o darowiznach. Rozpoczeto pilotaz aplikacji
z Bankiem Zywnosci w Krakowie.

Kontynuowano przekazania petnowartosciowego asortymentu pochodzacego
z awaryjnego wycofania produktéw. W roku 2018 doszto takze za posrednictwem sieci handlowej do
przekazan darowizn z magazynéw dostawcow.
Banki Zywnosci otrzymaty w biezgcym roku wsparcie finansowe w wysokoséci 500 zt na obstuge kazdego
ze sklepdéw przekazujacych darowizny minimum 3 miesigce w roku 2017. tacznie wyptacono

W ciggu roku Tesco przekazato na rzecz Bankéw Zywnosci 2 836
ton zywnosci o wartosci 18 221 144 zt
e MAKRO — w 2018 r. sie¢ przekazata na rzecz Bankéw 3 328 ton zywnosci o wartosci 32 259 097 zt.
Makro przekazato réwniez darowizny z magazyndw ok. 5 centréw dystrybucyjnych.
e CARREFOUR - Odbiory realizowano z 38 sklepéw. tacznie sie¢ przekazata 104 ton zywnosci o wartosci
718 162 zt.
¢ AUCHAN - w 2018 r. w procesie przekazywania nadwyzek zywnosci uczestniczyty wszystkie
hipermarkety (75 sklepdw) . lloé¢ zywnosci przekazana Bankom Zywnosci wzrosta o ok. 70% - 1 917
ton zywnosci o wartosci 22 021 908 zt. Sie¢ Auchan dokonata opracowania nowych wzoréw protokotéw
przekazania i weszta w pilotaz z firmg GS1.
e Auchan Direct — w kwietniu zostata podpisana umowa wspdtpracy z centrum dystrybucyjnym
sprzedazy e-commerce w Piasecznie.
e KFC — Banki Zywnoéci w biezagcym roku odbieraty darowizny zywnosci z blisko 200 restauracji. Odbiory
darowizn byly realizowane takie z magazyndéw centralnych. Spdlka AmRest przekazata na rzecz
podopiecznych Bankéw Zywnosci 150 ton zywnoséci o wartosci 4 214 332 zt.
¢ Pizza Hut —umowa z Amrest zostata aneksowana o wspodtprace z siecig restauracji Pizza Hut. Na mocy
umowy BZ beda mogty odbieraé¢ darowizny z 60 restauracji. W 2018 przeprowadzony zostat pilotaz
odbioréw z Bankiem Zywnosci we Wroctawiu.
e GS1 - w 2018 roku kontynuowane byto partnerstwo z firmg GS1 celem usprawnienia raportowania
darowizn zywnosci na cele spoteczne z sieci handlowych. Zorganizowane zostato spotkanie z sieciami
handlowymi odnosnie przedstawienia 3 koncepcji dot. uproszczenia dokumentowania darowizn w
systemie magazynowym enova. Po spotkaniu do pilotazowego wdrozenia rozwigzan wybrano siec
Auchan. Sie¢ Auchan opracowata wspdlnie z FPBZ jednolity protokét przekazania darowizny w podziale



na 9 grup asortymentowych uzgodnionych z BZ. Trwajg prace nad importem wersji elektronicznej

protokotu do systemu magazynowego enova.

Podsumowanie wspotpracy z sieciami handlowymi w 2018:

Sie¢ handlowa liczba sklepéw Tonaz (kg) Wartos¢ (zt)
Makro 35 3327712 32259097
Tesco 293 2836464 18221144
Jeronimo Martins 418 1994570 28403998
Auchan 79 1917254 22021908
AmRest 218 149594 4214332
Carrefour 38 103820 718162
Kaufland 60 61162 584016
Eurocash 5 37679 404781

4.2.Wspétpraca z producentami zywnosci

W roku 2018 skoordynowano odbiér darowizn w ilosci 2 721 677,54 kg (spadek w stosunku do 2017
o ok 200 000 kg o tacznej wartosci 14 370 736,62 zt.

taczna liczba zrealizowanych odbioréw wyniosta 710.

Darczyncy, ktorzy rozpoczeli wspolprace w 2018 roku: LOTTE WEDEL, REFRESCO, Zaktad
Mleczarski "Sokotéw", HORTINO Zaktad Przetwdrstwa Owocowo-Warzywnego Lezajsk, HENGLEIN
GMBH POLSKA, ARTETA, MARS POLSKA, HAVI LOGISTICS, BAMA EUROPA, PRACOWNIA LODZIARSKA
BURDA WALASEK, THE LORENZ BAHLSEN SNACK-WORLD, FRIGO LOGISTICS, NICKAL, EURO FOODS

Polska, ONEDAYMORE, WITPOL, GFS POLAND.

Zestawienie darczyncow, ktorzy przekazali w ciggu roku co najmniej 10 darowizn (petna lista
darczyncow stanowi zatgcznik nr 2 do sprawozdania)

Srednia waga
ILOSC Wartosé ilos¢ 1 odbioru
(KG) (PLN) przekazan | (KG)
COCA-COLA HBC POLSKA 1007267 | 1723038 193 5218,999016
NESTLE POLSKA 196268,8 | 3641318 132 1486,885005
DANONE 238014,8 | 1806732 70 3400,211057
PEPSI-COLA GENERAL BOTTLERS POLAND) 347201,9|697607,9 47 7387,274468
MASPEX- GMW 319313,9|1035372 35 9123,254286
ZIELONA BUDKA 53547,7 |451097,8 22 2433,986273
MONDELEZ POLSKA 69596,27 1243343 18 3866,459389




8 UNILEVER POLSKA 38214,21|240271,8 16 2388,388125
9 KUEHNE+NAGEL 47969,12 | 134358,5 14 3426,365714
10 |LOTTE WEDEL 32379,3 |476126,7 12 2698,274667
11 |FRITO LAY POLAND' 39760,56 | 146557,9 10 3976,056

4.3 Prace serwisowe zwigzane z programem Enova:

W roku 2018 zgtoszenia serwisowe dla FPBZ realizowata firma DrIT. taczna liczba godzin pracy
informatykow wyniosta 88,5 godzin. W ramach prac zleconych znalazly sie:

1. 41 godzin - zgtoszenia uzytkownikdw programu Enova (z Bankéw Zywnosci). Zgtoszenia takie
jak: poprawa btednie wystawionych dokumentéw PZ, WZ, MM, korekt, btedy w bilansie.

2. 8 godzin - prace serwisowe — zgtoszenia dot. instalacji nowych licencji programu Enova,
konsultacje.

3. 40 godzin — zlecenie utworzenia mechanizmu importujgcego dokumenty z sieci handlowej
TESCO do programu Enova

5. Zwiekszenie réznorodnosci zrédet finansowania w Bankach Zywnosci

5.1. Fundraising od oséb indywidualnych
Kampania 1%

Zrealizowano kampanie 1% na rzecz FPBZ pt. , Lubisz gotowaé, ale nie marnowac? Przekaz 1% na rzecz
Bankdw Zywnosci.”

Do realizacji kampanii wykorzystano dedykowang strone www, program PIT, adwords (system
reklamowy Googla). Gtéwny nacisk w kampanii potozono na media spotecznosciowe — Facebook,
Instagram, do realizacji kampanii zaangazowano znanych bloggerdw kulinarnych, ktérzy przygotowali
specjalne przepisy na rzecz kampanii i wsparli kampanie na wtasnych blogach (byli to: Sylwia Majcher,
Make Cooking Easier (Zosia Cudny), Qmam Kasze, Jadtonomia (Marta Dymek), Kulinarne Bezdroza
(Domunika masterchef). Reklamy na temat kampanii ukazaty sie tez w biuletynach: Magazyn Biedronki
Smaki Natury (nr 4/2018), KropkaTV, wsparly jg tez partnerzy biznesowi: Lidl (videoposty na FB, strona
www, gazetka, komunikacja wewnetrzna), Auchan (strona www, intranet).

W ramach kampanii pozyskano ok 7.500 zt
Kampania ,,Stoliczku Nakryj Sie”
Czas: 3 —31 grudnia 2018

Cele kampanii: budowa wizerunku BZ, zwiekszenie rozpoznawalnosci, komunikacja o idei i sposobie
dziatania BZ, zbiérka pieniedzy na ratowanie zywnosci i dostarczanie jej potrzebujacym, zwiekszenie
liczby potencjalnych darczyricow



Grupa docelowa: kobiety i mezczyzni wiek 35 +, mieszkancy duzych miast, osoby zainteresowane
akcjami charytatywnym Reklama: outodoor, social media

Public Relations: informacja prasowa +wysytka kreatywna, info w mediach, influencerzy (wysytka
ponad 150 maili z prosbg o wsparcie akcji — Youtuberzy, blogerzy kulinarni, muzycy, celebryci)

Narzedzia fundraisingowe: wptaty online, biznes: procent od sprzedazy, inne akcje

Hasto: Stoliczku, nakryj sie! Komunikat: Niech gtdd stanie sie historig. Obecnie ponad 1,6 min ludzi w
Polsce zyje w skrajnym ubdstwie. Pomagamy im, przekazujac jedzenie. Wesprzyj nas i wpta¢ na
transport zywnosci

Kampania zostata wsparta Akcjg RabenExperess#, w ramach ktérej powstat film na temat dziatan
spotecznych Rabena (dowdz zywnosci do Wielkopolskiego Banku Zywnosci i organizacji partnerskiej) z
udziatem influencera Rafata Gebury (blog: 7 metréw pod ziemig). Pozwolito to w ogromnym stopniu
zwiekszy¢ skutecznos¢ kampanii, dzieki ktérej w grudniu wptyneto 92 000 zt, a w potowie stycznia
przekroczyto 100 0000 zt.

Pozostate efekty kampanii: wzrost Bazy darczyricow (4000 rekrodow), liczba publikacji w internecie:
Krzysztof Zalewski, Mietek Szczes$niak, Eliza Modrawska (White Plate), Maja Bohosiewicz Jagna
Niedzielska Google Grants: 579 kliknie¢ na 4 tys. wyswietlen, 80 wpfat przekierowanych z reklam

Posty na Fb: 26 000 wyswietlen (na kanale 7 metrow pod ziemig 144 000 w grudniu)

Budzet kampanii: ok 20 000 zt

tacznie na koniec 2018 w bazie darczyncéow indywidualnych jest ponad 4000 oséb, a przychody z
fundraisingu indywidualnego wynoszg 100472,67 zt.

5.2 Budowanie relacji z sektorem biznesowym

Wspétpraca z sieciami handlowymi

- wspotpraca z Lidl Polska — organizacja warsztatow dla uczestnikéw festiwalu Pol’and’Rock,
organizacja szkolenia dla dostawcéw. FPBZ byta partnerem merytorycznym ksigzki Lidl Polska ,,Je$¢
zdrowiej. Warzywa i owoce” (ponad 2 min czytelnikdéw) Firma przekazata 1200 ksigzek dla Bankéw
Zywnosci. W 333 sklepach Lidl zorganizowano zbidrki zywnosci, zebrano 113 ton. Firma przekazata
dofinansowanie w wysokosci 122 500 zt na organizacje zbidérki zywnosci. Lidl jako partner
strategiczny wspierat organizacje obchodéw Swiatowego Dnia Zywnosci i przygotowanie kampanii
edukacji ekologicznej EkoMisja Nie marnuje!. Na dziatania edukacyjne w 2018 r. firma przekazata
50 000 zt (ktore stanowity wktad finansowy do projektu ,,EkoMisja nie marnuje”, cze$¢ w formie
dotacji zostaty przekazane Bankom Zywnosci realizujgcym dziatania edukacyjne).

- wspotpraca z Tesco Polska — darowizny zywnosci, firma przekazata srodki finansowe w wysokosci
351 400 zt z przeznaczeniem dla FPBZ i lokalnych bankéw zywnosci na pokrycie kosztéw zwigzanych
z rozszerzeniem procesu przekazywania nadwyzek zywnosci. Sie¢ przekazata takze darowizne w
wysokosci 20% wartoéci zywnoéci zebranej podczas Swiatecznej Zbidrki Zywnosci w 2017 roku, tj.
92 031,33 zt. Sie¢ Tesco umozliwita nagranie w jednym z marketéw spotu telewizyjnego w ramach
kampanii ,,EkoMisja Nie Marnuje”.

- Kaufland: sie¢ Kaufland wspétpracowata z FPBZ w zakresie odbioru zywnosci i podczas zbidrek
zywnosci. W 2018 roku rozszerzono wspodtprace, zapraszajgc do wsparcia dziatalnosci Bankéw



Zywnosci klientdw sieci Kaufland. Przy kasach we wszystkich sklepach w Polsce (ponad 200)
pojawity sie skarbonki. Srodki zebrane przez Federacjg Polskich Bankéw Zywnosci
w ramach zbiérki publicznej nr 2018/3729/0R zostang przeznaczone na skuteczng dystrybucje
zywnosci przez Banki Zywnosci. FPBZ otrzymata darowizne w wysokosci 20 000 zt na produkcje
i transport skarbon do marketéw Kaufland.

- FPBZ udostepnifa sieciom handlowym grafike ,Kupuj samotne banany”, ktérej celem byto
zwrécenie uwagi na problem marnowania zywnosci. Materiaty zachecajace do kupowania
samotnych banandw pojawity sie w sklepach Lidl, Auchan, Makro, Carrefour i Spar Polska.

Kontynuacja wspétpracy ze statymi partnerami:

- McCormick — FPBZ wspétpracowata z firmg McCormick, producentem przypraw Kamis w ramach
4. edycji programu Kulinarnie Mocni. We wrzesniu i listopadzie 2018 r. odbyly sie warsztaty dla
treneréw z Bankéw Zywnosci, ktérzy nastepnie poprowadza cykl ogélnopolskich szkolen dla
uczestnikéw Programu Operacyjnego Pomoc Zywnosciowa. Firma McCormick przekazata wsparcie
finansowe w wysokosci 25000 zt na realizacje projektu Kulinarnie Mocni oraz kwote
100 000 zt na organizacje Swiatecznej Zbiérki Zywnosci.

- Unilever/Upfield Polska - akcja edukacyjna ,Extra Szkolna Stotéwka z Delmg Extra” (2. Edycja).
Ekspert FPBZ przygotowat scenariusze zaje¢ i gry terenowej, a trenerzy z Bankéw Zywnosci
przeprowadzili 55 warsztatéw dla uczniéw szkét podstawowych, fgczna wartosé projektu to 110 500
zt.

- Grupa Raben: dzieki wsparciu logistycznemu Grupy Raben w 2018 roku przewieziono
ok. 160 palet do Bankéw Zywnosci. Dodatkowo, w ramach akcji #RabenExpress przygotowano
wspdlnie z influencerem Rafatem Geburg (opisano w dziataniach fundraisignu)

- wspotpraca z firma Dajar i marka Ambition w ramach akcji Postaw Talerz na Swieta i wsparcie
organizacji Wigilii dla potrzebujgcych przez 10 Bankédw Zywnosci (dofinansowanie 10 000 zi). Przy
wigilijnym stole podczas 23 spotkan zorganizowanych w 15 miejscowosciach, spotkato sie blisko
6000 os6b. Spotkania lokalne Banki Zywnosci zorganizowano w Chorzowie, Elblagu, Toruniu,
Tarnobrzegu, Siedlcach, Opolu, Lublinie, Olsztynie, Chojnicach i Warszawie. Firma Dajar wsparta
takze organizacje konferencji prasowej podczas Swiatowego Dnia Zywnosci.

- darowizna 15 000 zt z firmy AmRest, przeznaczona na konkurs inwestycyjny dla Bankéw Zywnosci.
W marcu 2018 r. dyrektor ds. rozwoju FPBZ uczestniczyt w spotkaniu koordynatoréw z europejskich
rynkéw AmRest o przekazywaniu zywnosci na cele spoteczne, zorganizowanym we Wroctawiu.

- FPBZ otrzymata darowizne od firmy Nurture the World w wysokoéci 7 288 zt.

Nowi partnerzy:

- FPBZ byta partnerem merytorycznym kampanii firmy Amica ,Przechowuje nie marnuje”.
Przedstawiciele FPBZ udzielali eksperckich wypowiedzi na temat globalnego i lokalnego problemu
marnowania zywnosci oraz jego przyczyn i konsekwencji. Dziatania objety przygotowanie
materiatdw zamieszczonych na platformie www.znamysieodkuchni.pl, emisje billboardéw
w stacjach telewizyjnych (Polsat, TVN, TVP1, TVP2 oraz Discovery), materiaty w internetowych
portalach informacyjnych i tematycznych, m.in. WP Expres, w ktdrym zostat zrealizowany materiat
dotyczacy marnowania zywnosci. Przygotowano spot internetowy i na platformy VOD oraz video z
poradami na temat przechowywania zywnosci. Amica zachecaé¢ tez bedzie do odwiedzenia
platformy www.znamysieodkuchni.pl, na ktdrej w sierpniu znajdg sie informacje na temat
problemu wyrzucania jedzenia i sposobéw przechowywania zywnosci w celu jego unikniecia. FPBZ
otrzymata darowizne finansowg w wysokosci 40 000 zt, darowizne rzeczowg w postaci 3 lodowek



Amica z filtrem weglowym FreshOn o facznej wartosci rynkowej 3 897 zt oraz darowizne rzeczowa
w postaci 3 kuchenek wolnostojgcych Amica o tacznej wartosci rynkowej 7 129,50 zt.

- Groupon - od pazdziernika do grudnia 2018 r. prowadzono sprzedaz cegietek charytatywnych we
wspotpracy z Groupon. Zebrano srodki w wysokosci ponad 5 tys. zt na transport zywnosci.

Zbioérki zywnosci w firmach:
- zbidérka zywnosci w oddziatach Cargill Polska (zebrano 1,9 tony zywnosci) i darowizna finansowa
w wysokosci 20 000 zt, przeznaczona na fundusz inwestycyjny dla Bankéw Zywnosci: remont
powierzchni magazynowych,

- zbidérka zywnosci w oddziatach banku BZWBK — zebrano 3,8 t zywnosSci o wartosci 28 tys. zt.
Edukacja pracownikéw: opracowano plakaty, przygotowano webinarium. Wspdtpraca w obszarze
edukacji finansowej — edukatorzy Bankéw Zywnosci prowadzili warsztaty dla beneficjentéw
Programu Operacyjnego Pomoc Zywnosciowa z wykorzystaniem publikacji ,W poszukiwaniu
zaginionej kasy”, opracowanej we wspotpracy z BZ WBK, przeprowadzono 78 warsztatow dla 1370
odbiorcéow pomocy.

Ustugi pro-bono:

FPBZ wspétpracowata z nastepujgcymi firmami w zakresie ustug pro-bono: CSRInfo (zaplanowanie
procesu dialogu z interesariuszami w projekcie PROM), Norton Rose Fulbright (wsparcie prawne),
Creaktive (wsparcie marketingowe), DPD (bezptatny transport ksigzek Lidl Polska do Bankow
Zywnosci), Gourmet Foods — dystrybutor herbaty Dilmah i kawy Saquella (poczestunek kawg i
herbatg podczas konferencji z okazji Swiatowego Dnia Zywnosci).

Wolontariat:

FPBZ wspotpracowata z siecig Auchan i firmg Groupon w ramach programu wolontariatu
pracowniczego. We wrzesniu 2018 r. 12 wolontariuszy Groupon zaangazowato sie w przygotowanie
ponad 500 skarbon, ktére znalazty sie w marketach Kaufland. W pazdzierniku 2018 r. wolontariusze
Groupon wspierali organizacje konferencji z okazji Swiatowego Dnia Zywnosci.

Mentoring: FPBZ wspdtpracowata z firmg Sodexho oraz Koalicja Prezesi Wolontariusze w ramach
programu mentoringu dla przedstawicieli kadry zarzadzajgcej 3 Bankdw Zywnosci.

Udziat w spotkaniach, targach i konferencjach:

BAROMETR BAYER: W marcu 2018 r. prezes FPBZ uczestniczyt w panelu dyskusyjnym podczas
konferencji Barometr Bayer: swiat kreci sie wokét zywnosci. Jak zy¢ w rownowadze? Celem projektu
,H#BarometrBayer” jest diagnozowanie $wiadomosci co do waznych zjawisk spotecznych.
W 7. edycji Barometr Bayer badano postawy Polakéw wobec dostepu do zywnosci i wody, a takze
ochrony zasobéw i zrdwnowazonego rolnictwa.

TARGI CSR: Przedstawicielki FPBZ wziety udzial w Targach CSR w kwietniu 2018 r., po$wieconych
spotecznej odpowiedzialnosci biznesu i zrwnowazonemu rozwojowi. Organizatorem wydarzenia byto
Forum Odpowiedzialnego Biznesu, hasto towarzyszgce targom to "Biznes we wspotpracy”. Wsrod
wystawcdw podczas targéw byli partnerzy FPBZ, m.in. AmRest, Carrefour Polska, Jeronimo Martins
Polska. Zorganizowano panel dyskusyjny nt. Zero waste! Jak zapobiega¢ problemowi marnowania
Zywnosci?



TARGI POLAGRA FOOD: W dniach 8-10 maja br. przedstawiciele Zarzadu i biura Federacji Polskich
Bankéw Zywnosci oraz Wielkopolskiego Banku Zywnosci uczestniczyli w Targach Polagra Food w
Poznaniu i gali wreczenia znakéw Poznaj Dobrg Zywno$¢. Podczas targdw w 3 pawilonach
zaprezentowato sie blisko 170 wystawcow z 16 krajéw, min. przedstawiciele branzy mleczarskiej,
producenci miesa, stodyczy, miodéw oraz przetworéow owocowo-warzywnych. Udziat w targach wzieto
ponad 3000 przedstawicieli branzy spozywcze]. Podczas targdw nawigzano kontakty z producentami
Zywnosci.

W czerwcu 2018 r. przedstawiciele FPBZ uczestniczyli w konferencji "CE Food Waste w Warszawie".
Organizowana przez Tesco konferencja dowiodta, iz efektywna walka z marnowaniem mozliwa jest
tylko w przypadku partnerstwa i zaangazowania zaréwno sieci handlowych, jak i producentéw i
konsumentéw. Podczas konferencji przedstawiciele réznych branz i organizacji rozmawiali o wadze
identyfikowania zrédet marnotrawienia zywnosci oraz o sposobach na walke z tym zjawiskiem — dzi$ i
w przysztosci.

Szczyt Klimatyczny:

8 grudnia 2018 r. podczas COP24, w strefie Greenpeace Climite Hub w Katowicach, odbyta sie debata
z udziatem Jana Szczeéniewskiego, Prezesa Slaskiego Banku Zywnosci, cztonka Zarzadu FPBZ oraz Edyty
Urbaniak-Konik, przedstawicielki firmy SUEZ. W klubie ,Krdlestwo”, stanowigcym przestrzen do
nieskrepowanej wymiany pogladdw, odbyt sie panel ,Ratujemy zywnos¢ przed zmarnowaniem”,
poswiecony refleksji nad odpowiedzialnoscig w zakresie zmian klimatu oraz wyzwaniami jakie przed
nami stojg wobec planety. Dyskusja spotkata sie z duzym zainteresowaniem i angazowata gosci z
réznych krajow, czemu sprzyjata nieformalna atmosfera miejsca.

14 grudnia 2018 r. podczas Szczytu Klimatycznego w Katowicach Federacja Polskich Bankéw Zywnosci
zorganizowata dla uczestnikow panel dyskusyjny pod tytutem ,Climate change and inequality”.
Organizacja zaprosita do niego dziatacza ruchu ekologicznego, profesora Zbigniewa Karaczuna oraz
przedstawicieli biznesu zaangazowanych w temat niemarnowania zywnosci: Tesco, Suez i Electrolux.
W spotkanie zaangazowany byt tez Slaski Banki Zywnosci. Uczestnicy rozmawiali o ekologicznych
skutkach marnowania zywnosci, o edukacji oraz o tym jak przekonywac spoteczenstwo do
niemarnowania.

Nagrody i wyrdznienia

W konkursie Listki CSR Polityki w 2018 r. wyrdzniono 10 najlepszych projektéow wspierajacych
realizacje Celédw Zréwnowazonego Rozwoju (SDGs), m.in. program Harvestw KFC — dziatania
zapobiegajgce marnowaniu zywnosci na duzg skale w restauracjach KFC — realizowany przez AmRest
we wspdtpracy z Federacjg Polskich Bankéw Zywnosci. Dodatkowo, w konkursie wyrézniono 4
praktyki, ktére moga by¢ inspiracja dla innych firm ze wzgledu na tematyke, skale lub sposob
realizacji, wsrod nich program Podziel sie dobrym positkiem, organizowany przez Danone Sp. z 0.0.
we wspotpracy z Federacjg Polskich Bankéw Zywnosci.

Ponadto w 2018 r. zakoriczono wspétprace z firmg Danone w ramach programu ,,Podziel sie positkiem”.
W biurze Federacji opracowano dokument ,,Zasady wspétpracy Federacji Polskich Bankéw Zywnosci z
biznesem”, zatwierdzony przez Zarzad FPBZ.



6. Program Operacyjny Pomoc Zywnos$ciowa

W 2018 roku w ramach Programu Operacyjnego Pomoc Zywnoséciowa 2014-2020 realizowane byty
réwnolegle nastepujgce dziatania:

e dystrybucja zywnosci;
e dziatania towarzyszgce

w okresach

e Podprogram 2017: 01-06.2018
e Podprogram 2018: 08-12.2018

6.1.Dystrybucja zywnosci

W okresie styczen - czerwiec 2018, 31 Bankéw Zywnosci realizowato dystrybucje zywnosci w ramach
Programu Operacyjnego Pomoc Zywnosciowa Podprogram 2017. W ramach programu Banki Zywnosci
przekazaty 23 008 ton zywnosci dla 749 247 osdb, w tym 2 638 767 paczek zywnosciowych oraz 900
923 positkéw. Zestaw produktéw zywnosciowych obejmowat m. in : marchewke z groszkiem, fasole
biatg, koncentrat pomidorowy, buraczki widrki, powidta sliwkowe, makaron jajeczny, makaron
kukurydziany bezglutenowy, kasza gryczana, ryz biaty, herbatniki, mleko UHT, ser podpuszczkowy
dojrzewajacy, gulasz wieprzowy z warzywami, filet z makreli w oleju, szynke drobiowa, szynke
wieprzowg, pasztet wieprzowy cukier biaty, olej rzepakowy, kabanosy wieprzowe, midd nektarowy.

W okresie wrzesien — grudzien 2018 r. realizowany byt Podprogram 2018, w ramach ktérego zywnos¢
przekazano do 624 614 osdb potrzebujacych, tgcznie 10 366 ton artykutéw spozywczych, w tym 1 100
240 paczek zywnosciowych oraz 306 663 positkéw. Zestaw produktéw zywnosciowych obejmowat:
makaron jajeczny, makaron kukurydziany bezglutenowy, kasza gryczana, ryz biaty, herbatniki, mleko
UHT, marchewke z groszkiem, fasole biatg, koncentrat pomidorowy, buraczki wiérki, powidtfa
Sliwkowe, gulasz wieprzowy z warzywami, filet z makreli w oleju, szynke drobiowg, szynke wieprzows,
pasztet wieprzowy cukier biaty, olej rzepakowy.

Gtoéwne dziatania realizowane w 2018r. w ramach Podprograméw 2017 i 2018, to:

e prowadzenie konsultacji z Bankami Zywnosci, OPL, interesariuszami (udzielanie
wsparcia merytorycznego w zakresie zapisdw umowy, wytycznych IZ, zasad dziatania w
Podprogramie 2017 i 2018);

o skfadanie systematycznych zapytan do KOWR i MRPiPS w kwestii zapisdw wytycznych i
umowy, staty kontakt przy realizacji POPZ

e przygotowanie sprawozdan podsumowujgcych Podprogram 2017;

e przygotowanie i podpisanie uméw oraz anekséw do uméw z Bankami Zywnosci w ramach
Podprogramu 2018 oraz wzoréw umoéw i anekséw uméw do Bankéw Zywnosci z OPL;

e przygotowanie petnej dokumentacji do realizacji Programu oraz ich monitoring;

e monitoring dystrybucji zywnosci do OPL, dokumentacji dostaw i weryfikacja stanu realizacji
wskaznikdw dystrybucji i dziatarh towarzyszacych, koordynacja sprawozdan zgodnie z zapisami
umow z KOWR

e koordynacja wyptat do Bankéw Zywnosci z tytutu dofinansowania dziatah administracyjnych,
transportu magazynowania i dziatan towarzyszacych,

e wsparcie systemu enova i jego uzytkownikéw w ewidencji i raportowaniu zywnosci programu
POPZ,



e koordynacja zapotrzebowania zwigzanego z potrzeba przesunieé¢ zywnosci POPZ pomiedzy
poszczegdlnymi Bankami Zywnosci i opracowanie planu przesunieé,

e wyjasnianie uwag pokontrolnych i przekazywanie informacji o wdrozeniach zalecen
pokontrolnych,

e przeprowadzenie wizyt kontrolnych w 11 Bankach Zywnosci,

e prowadzenie platformy informacyjnej dla Bankéw Zywnosci: www.popz.bankizywnosci.pl;

e udziat w spotkaniach w KOWR, MRPiPS dotyczacych wytycznych IZ,

e organizacja ogdlnopolskiego spotkania informacyjnego dla Bankéw Zywnosci;

e uczestnictwo w seminariach i spotkaniach organizowanych przez KOWR,;

e wdrozenie systemu sprawozdawczego dla nowych OPL —, MALY POMOCNIK";

e wdrozenie systemu sprawozdawczego dla OPR —,,DUZY POMOCNIK”

Narzedzie sprawozdawcze MAtY POMOCNIK - jako przyktad dobrej praktyki realizacji POPZ
Podprogram 2018 zostat opublikowany w Kompendium dobrych praktyk Komisji Europejskiej
wykonanym przez miedzynarodowg firme ECORYS.

6.2.Dziatania towarzyszace

Banki Zywnosci realizowaty 4 rodzaje tematdw: warsztaty zywieniowo-dietetyczne, kulinarne,
edukacja ekonomiczna oraz niemarnowanie zywnosci.

W Podprogramie 2017 FPBZ zrealizowato facznie 3599 warsztaty, w tym:

e 915 warsztatow zywieniowo dietetyczne dla 13798 osdb;

e 1536 warsztatéw kulinarnych dla 25375 osob;

e 729 warsztatow z zakresu edukacji ekonomicznej dla 13224 osdb;
e 419 warsztatow niemarnowania zywnosci dla 7481 osdb.

tacznie wsparciem objeto 59878 osdb, w, tym:8572 osoby niepetnosprawnych; 1775 osoby
bezdomne; 77 migrantéw.

W Podprogramie 2018 FPBZ zrealizowato tacznie 1172 warsztaty, w tym:

e 313 warsztatéow zywieniowo dietetyczne dla 4817 oséb;

e 520 warsztatow kulinarnych dla 8418 oséb;

e 161 warsztatow z zakresu edukacji ekonomicznej dla 3338 oséb;
e 178 warsztatow niemarnowania zywnosci dla 3456 osdb.

tacznie wsparciem objeto 20 029 osdb, w, tym:

e 3733 osoby niepetnosprawnych;
e 722 osoby bezdomne;
e 44 migrantow.

tacznie w roku kalendarzowym 2018 zrealizowano 4771 warsztatéw dla 79907 osdb.

7. Rozwoj dziatan edukacyjnych. Upowszechnianie wiedzy z zakresu zywnosci i
zywienia.
7.1.Extra Szkolna Stotowka

»Extra Szkolna Stotéwka” to program edukacyjny, ktérego celem jest polepszenie warunkéw, w jakich
dzieci w szkotach spozywajg positki, poprzez remont stotéwki szkolnej oraz edukacje uczniéw w


http://www.popz.bankizywnosci.pl/

zakresie wtasciwego gospodarowania zywnoscig. Organizatorem byfa firma Unilever Polska wtasciciel
marki Delma. Program byt skierowany do szkét podstawowych.

Federacja Polskich Bankéw Zywnosci juz po raz drugi byta partnerem spotecznym programu.

Wktad merytoryczny FPBZ dotyczyt przekazania informacji nt. organizacji przerwy obiadowe;j,
warunkéw estetycznych oraz funkcjonalnych stotéwki szkolnej, ktdre bedg sprzyjaty konsumpcji dan
oferowanych przez stotéwke szkolng ze szczegélnym uwzglednieniem spozycia owocdw i warzyw przez
uczniow.

Federacja przygotowata na potrzeby programu autorskie scenariusze warsztatow edukacyjnych z
podziatem na 4 grupy wiekowe do pobrania na stronie internetowej programu oraz uczestniczyta w
konsultacjach badania ,,Ocena szkolnych stotéwek”. Celem badania byto zebranie opinii rodzicéw na
temat stotéwek oraz toalet w powszechnych szkotach podstawowych. Badanie realizowane byto w
okresie 16-31 marca 2018 wsrdd rodzicdw ucznidw szkét podstawowych na prébie 253.

Dziatania edukacyjne skierowane do szkét podstawowych, polegaty na rekrutacji edukatoréw z Bankow
Zywnosci (lipiec-sierpiert 2018), szkolenie edukatoréw (wrzesieri 2018), przygotowanie materiatéow
merytorycznych do realizacji gry edukacyjnej nt. skutkéw marnowania zywnosci ,,| Ty mozesz zostac
Food-Bohaterem” (wrzesien-pazdziernik 2018.

Program , Extra szkolna stotéwka” w liczbach:

e Lliczba zaangazowanych szkét: 55

e Liczba ucznidw uczestniczacych w grze terenowej | Ty mozesz zosta¢ Food-Bohaterem”: 5507
e Liczba klas zaangazowanych w dziatania edukacyjne: 274

e Liczba Bankéw Zywnosci zaangazowanych w dziatania edukacyjne: 26

7.2.Kulinarnie Mocni

W roku 2017/2018 odbyta sie lll edycja projektu Kulinarnie Mocni. Projekt realizowany jest wspdlnie z
firmg McCromick Celem projektu jest zwiekszenie kompetencji trenerskich i merytorycznych treneréw
z Bankow, ktdérzy realizujg warsztaty kulinarne dla beneficjentéw Bankédw Zywnosci. Cel szczegétowy
to nauka gotowania beneficjentéw Bankéw Zywnosci z prostych, sezonowych produktéw smacznych i
zdrowych dan.

Udziat w projekcie wzieto 21 treneréw z 12 Bankdw Zywnosci, tj. Ciechandéw, Elblag, Gdansk, Kielce,
Konin, Krakéw, Nowe Bielice, Olsztyn, Ostrowiec Swietokrzyski, Poznan, Suwatki — Biatystok. Liczba
warsztatéw zrealizowanych lokalnie to 315 warsztatéw dla 4 725 osob.

7.3.EkoMisja Nie Marnuje

Federacja Polskich Bankéw Zywnosci od lipca 2018 realizuje projekt ,EkoMisja Nie Marnuje” (EKOMI),
finansowany ze $rodkéw Narodowego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej.

Celem projektu jest zwiekszenie Swiadomos¢ obywateli, gtéwnie dzieci mtodziezy oraz oséb dorostych
(rodzice, nauczyciele) na temat skutkéw ekologicznych marnowania zywnosci. FPBZ poprzez dziatania
zaplanowane w projekcie, chce budowaé proaktywne postawy i zachowania ekologiczne wsrdd oséb
dorostych, dzieci oraz mtodziezy. Dziatania edukacyjne, wspierane beda przez szeroko zasiegowq
kampanie informacyjno-promocyjng w mediach z wykorzystaniem standardowych i zasiegowych
narzedzi komunikacji telewizja, internet, radio oraz kampania bilbordowa/citylightowa.



Dziatania zaplanowane w projekcie przebiega¢ bedg w dwdch cyklach, w roku 2018/2019 i 2019/2020.
Dziatania podjete w 2018 roku to:

e Kampania informacyjno-promocyjna ,,Marnujac zywnos¢, marnujesz planete”

Czas trwania kampanii to pazdziernik-listopad 2018, kampanie opisano w dziataniach budowania
marki.

e  Program edukacyjny

W grudniu 2018 rozpoczeto prace nad koncepcjg dziatan edukacyjnych projektu EkoMisja Nie Marnuje.
Program , EkoMisja Nie Marnuje” jest cze$cig projektu edukacji ekologicznej o tym samym tytule,
dofinansowanego ze $rodkéw Narodowego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodne;j.
Powstat po to, aby podnosi¢ poziom swiadomosci ekologicznej i ksztattowac postawy ekologiczne
wsréd ucznidw szkét podstawowych. Projekt zaktada dwie $ciezki dotarcia do ucznidw przez
edukatoréw z Bankéw Zywnoéci oraz nauczycieli, ktdrzy zainicjujg i poprowadza Szkolne Kluby
Niemarnowania.

7.4.Finansowo Silni — Narodowy Bank Polski

W 2018 roku zostat ztozony wniosek do Narodowego Banku Polskiego na projekt dotyczacy edukacji
ekonomicznej. Celem gtéwnym projektu jest wzrost wiedzy merytorycznej z zakresu ekonomii i
kompetencji trenerskich u 20 edukatoréw finansowych Bankéw Zywnosci oraz wzrost umiejetnosci
zarzadzania budzetem domowym u 2000 podopiecznych programu Bankéw Zywnosci. Cel projektu
zostanie osiaggniety dzieki organizacji zaje¢ szkoleniowych dla edukatoréw oraz warsztatéw
edukacyjnych dla oséb zagrozonych wykluczeniem finansowym w okresie od 11/2018 do 5/2019.

7.5.0d uprawy do potrawy — Tesco Polska

W okresie od Federacja petnita role eksperta merytorycznego Ill edycji projektu edukacyjnego Tesco
na rok szkolny 2018/2019 pod nazwg ,Od uprawy do potrawy”. Program miat na celu edukowanie
uczniow z klas 1-4 szkét podstawowych z zakresie zdrowego odzywiania, pochodzenia zywnosci oraz
sposéb na zapobieganie marnowaniu zywnosci. Rolg Federacji byto zapewnienie pomocy
merytorycznej, akceptacja pod katem merytorycznym materiatdw, rozestanie informacji o projekcie do
szkét, wsparcie komunikacyjne projektu poprzez narzedzia i kanaty komunikacji, rekomendowanie
tematdéw z zakresu marnowania zywnosci, opracowanie scenariusza gry terenowe;j ,, Klub sympatykéw
Globusia”, ktérego gtéwng ideg byto uswiadomienie uczniom problemu marnowania zywnosci oraz
zapobieganie marnotrawstwu.

7.6.Swiatowy Dzien Zywnosci

W okresie od kwietnia do wrzesnia 2018 trwaty prace nad przygotowaniem koncepcji obchodéw
Swiatowego Dnia Zywnosci. W dniu 16 pazdziernika odbyta sie konferencja, ktérego celem byta
inauguracja Swiatowego Dnia Zywnosci, obchodzonego w catej Polsce za posrednictwem 31 Bankéw
Zywnosci lokalnych (opisano w punkcie dot. promogiji).

W catej Polsce 22 Banki Zywnoéci zorganizowaty 46 wydarzen, ktérych tematem przewodnim byty
ekologiczne skutki marnowania zywnosci. Wydarzenia odbywaty sie w przestrzeni publicznej, ktore
angazowang lokalne spoteczenstwo, szkoty, samorzadu i gminy. Byly to miedzy innymi konferencje,
konkursy, happeningi, warsztaty edukacyjne, konkursy, itd.



8. Zbiorki Zywnosci

W 2018 roku odbyly sie dwie zbiérki zywnosci: Wielkanocna Zbiérka Zywnosci i Swigteczna
Zbiérka Zywnosci.

W Wielkanocnej Zbiérce Zywnosci, organizowanej w dniach 16-17 marca 2018 roku, Banki Zywnosci w
1865 sklepach w 283 miastach w Polsce i przy zaangazowaniu 23 000 wolontariuszy zebraty 358 882,8
kg zywnosci. Zebrane produkty trafity jeszcze przed Swietami do 0séb najbardziej potrzebujacych.

W 2018 roku Wielkanocng Zbiérke Zywnosci przeprowadzity 24 Banki Zywnosci: Bank Zywnosci we
Wroctawiu, Bank Zywnosci w Czestochowie, Bank Zywnosci w Elblagu, Bank Zywnosci w Gorzowie
Wielkopolskim, Bank Zywnosci w Krakowie, Bank Zywnosci w Lublinie, Bank Zywnoéci w Olsztynie, Bank
Zywnosci w Opolu, Bank Zywnosci w Ptocku, Bank Zywnosci w Siedlcach, Bank Zywnosci w Stupsku,
Bank Zywnosci w Tczewie, Fundacja Bank Zywnosci w Toruniu, Kielecki Bank Zywnosci, Radomski Bank
Zywnosci, Stowarzyszenie Bank Zywnosci Suwatki-Biatystok, Stowarzyszenie Bank Zywnosci w
Chojnicach, Swietokrzyski Bank Zywnosci, Bank Zywnosci w Tréjmiescie, Zwigzek Stowarzyszer Bank
Zywnosci Leszno, Slaski Bank Zywnosci, Wielkopolski Bank Zywnoéci, Bank Zywnosci w Ciechanowie
oraz Pilski Bank Zywnosci.

W 2018 roku Federacja po raz dwudziesty drugi koordynowata przygotowania i przebieg Swiatecznej
Zbiodrki Zywnosci. W zbidrce zywnosci brato udziat 31 Bankéw Zywnosci zrzeszonych w Federaciji
Polskich Bankéw Zywnosci oraz Bank Zywnosci im. Jacka Kuronia w Szczecinie (pod patronatem
Wielkopolskiego Banku Zywnosci). Akcja zostata przeprowadzona w dniach 30 listopada i 1 grudnia (a
w sklepach w Warszawie réwniez 2 grudnia) 2018 roku na terenie 2886 sklepédw w blisko 600
miejscowosciach i przy zaangazowaniu ponad 50 tysiecy wolontariuszy. W punktach handlowych
zebrano 759 160 kg zywnosci.

Federacja koordynowata wspétprace z sieciami handlowymi, wystepowata o przyznanie numeru
zbiérki do MSWIA, akceptowata listy sklepdw i prowadzita sprawozdawczos¢ dla sieci oraz promocje
akcji w sieciach: Auchan, Biedronka, Carrefour, Lidl, Netto, POLOmarket, Stokrotka, Tesco. Mila,
Kaufland oraz rozliczata wyniki zbiérki na portalu zbiorki.gov.pl

Szczegdlne zaangazowanie w organizacje zbiérki wykazaty sieci:

TESCO- sie¢ wyprodukowata na swdj koszt materiaty promujace zbiérke oraz przekazata Bankom
Zywnosci kwote 79 472,52 ztotych, ktéra stanowita réwnowarto$é 20% zywnosci zebranej w trakcie
zbiérki w sklepach Tesco.

LIDL- sie¢ wsparta Banki Zywnosci kwotg 122 500 ztotych oraz wyprodukowata materiaty promocyjne
zbiérki w swoich sklepach (plakaty, fartuchy na kosze zbidrkowe, komunikat gtosowy). Srodki
przekazane przez sie¢ handlowa Lidl mialy wspoméc dziatania Bankéw Zywnoéci w zwiekszaniu iloéci
sklepéw Lidl biorgcych udziat w zbiérce.

Kaufland - sie¢ wyprodukowata na wtasny koszt materiaty promocyjne zbidrki do swoich sklepow.

Ponadto 8 Bankdw Zywnosci (Kielecki Bank Zywnosci, Bank Zywnosci w Toruniu, Bank Zywnosci
Suwatki- Biatystok, Bank Zywnosci w Koninie, Radomski Bank Zywnoéci, Bank Zywnosci w Tréjmiescie,
Bank Zywnosci w Chojnicach) w réznych terminach we wrzeéniu i w pazdzierniku przeprowadzity
lokalne zbidrki zywnosci. Odbyty sie one w 228 sklepach wybranych sieci handlowych i zebrano w nich
tacznie 53 706,946 kg zywnosci.



Federacja wsparfa dziatania Bankédw w zakresie organizacji tych zbidrek uzyskaniem zgdd od sieci
handlowych na przeprowadzenie akcji zbidrkowe;j.

9. Realizacja projektu ,PROM”

Od potowy 2018 FPBZ jako Lider Konsorcjum realizuje trwajgcy 36 miesiecy projekt partnerski pt.
,Opracowanie systemu monitorowania marnowanej zywnosci i efektywnego programu racjonalizacji
strat i ograniczania marnotrawstwa zywnosci”. Partnerzy Federacji w tym projekcie to: Instytut
Ochrony Srodowiska, Szkofa Gtéwna Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie, Krajowy Osrodek
Wsparcia Rolnictwa oraz Polskie Towarzystwo Technologdw Zywnoséci. PROM zaktada m.in.
przeprowadzanie nowych badan w Polsce odzwierciedlajgcych faktyczny stan zjawiska marnowania
zywnosci. Dzieki tym badaniom uzyskamy aktualne dane dotyczace, nie tylko skali marnowanej
zywnosci, ale rowniez konkretne informacje, jakie straty generujg poszczegdlne etapy tancucha
zywnosci: rolnictwo, produkcja, gastronomia, handel i konsumpcja.

W drugiej potowie roku 2018 roku w ramach projektu FPBZ:

- przygotowano projektowe materiaty promocyjne, w tym logotyp projektu wraz z ksiegg znaku PROM,
plakat, ulotke, rollup, baner internetowy, papier firmowy oraz zlecono wykonanie strony internetowej
projektu.

- utworzono wewnetrzng strukture zarzgdzania w ramach konsorcjum i podpisano umowy z
konsorcjantami.

- zaprezentowano projekt na konferencji ,,Innowacyjne rozwigzania dla polskiego rolnictwa” (listopad).

- w zakresie zarzadzania projektem na poziomie Konsorcjum organizowano w siedzibie FPBZ spotkania
Komitetu Sterujgcego oraz koordynowano dziatania poszczegdlnych Partneréw w projekcie jako
catosci.

- mapowano interesariuszy projektu przez przedstawicieli Konsorcjum projektu
- prowadzono konsultacje z interesariuszami projektu (m innymi POHID).

- w ramach dziatari merytorycznych okreslonych dla FPBZ opracowano zatozenia, kryteria i wymagania
dotyczace wyboru wykonawcéw zewnetrznych ustug zlecanych w projekcie zgodnie z obowigzujgcymi
regulacjamioraz celem projektu, w tym wykonano dokumentacje ogtoszenia o zamdwieniu na dostawe
narzedzia elektronicznego i wykonanie raportu koficowego z badania ilosciowego 500-1500 organizacji
pozarzgdowych wspétpracujacych z 31 Bankami Zywnosci w kraju. Opracowano takze wstepny projekt
ogtoszenia o zamdwieniu na wykonanie analizy funkcjonujgcych systemow dotyczacych darowizn
zywnosci w krajach UE a takze zamodwienia na dostawe konkretnych ustug IT.

10. Inne projekty
10.1 Projekt Interreg Strefowa

STREFOWA - Strategies to Reduce and Manage Food Waste in Central Europe, to miedzynarodowy
projekt, w ktéry angazuje sie 10 partnerdéw z 5 krajéow Europy Srodkowej (Austria, Czechy, Wegry,
Wtochy i Polska). Podejmujg oni réznorakie dziatania, majace na celu zredukowanie ilosci
wytwarzanych odpadéw zywnos$ciowych i zagospodarowanie tych, ktére powstaty. Dziatania te
obejmuja caty tancuch przetwarzania zywnosci od pola do stotu (np. rolnikéw, sklepy, hotele,
konsumentéw indywidualnych) i majg réznoraki charakter — prowadzone sg badania pilotazowe,



opracowywanie wytyczne i tworzona jest miedzynarodowa sie¢ wspodtpracy interesariuszy. W 2018
roku FPBZ zaangazowana byta miedzy innymi w:

- konsultacje przewodnika adresowanego do sieci handlowych dot. m.in. przeciwdziataniu
marnotrawstwu zywnosci;

- przygotowanie informacji prasowej i promocje dot. konkursu dla szkét ,Education Award”;

- promocje dziatan projektowych na stronie www.bankizywnosci.pl

W projekcie Interreg STREFOWA Federacja Polskich Bankéw Zywnosci wspiera jako dziatania
pilotazowe w projekcie odbiér przez Banki Zywnosci darowizn z sieci handlowych wymagajgcych
zachowania ciggtosci faricucha chtodniczego. W ramach projektu STREFOWA przekazano na rzecz
Bankéw Zywnosci facznie budzet w wysokosci blisko 50 tys. zt.

Banki Zywnosci w 2018 roku otrzymaty réwniez 17 102 zt wsparcia na czeéciowe pokrycie kosztow
paliwa zwigzanych z odbiorami nadwyzek zywnosci z sieci handlowych, ktére przekazujg asortyment
zywnosci wymagajacy transportu chtodniczego. Wsparciem zostato objetych 503 sklepéw
obstugiwanych przez 29 Bankéw Zywnosci.

10.2  Projekt z Funduszy Wyszehradzkich: Good Idea of prevention food, how to cooperate with
supermarket chains more effective 2017-2018.

Projekt miedzynarodowy w partnerstwie z Czeska Federacjg Bankéw Zywnosci, Bankiem Zywnosci na
Stowacji i Wegierskim Bankiem Zywnoéci. Projekt miat na celu wymiane doswiadczerr w zakresie
wspotpracy z sieciami handlowymi, tworzeniem i wspieraniem sieci organizacji partnerskich przy Banku
Zywnosci odbierajgcych $wiezg zywnos¢ z supermarketow.

W 2018 roku odbyty sie 3 wizyty studyjne — w Banku Zywnosci na Stowacji (styczen 2018), Banku
Zywnosci na Wegrzech (maj 2018) oraz Banku Zywnosci w Czechach (wrzesier 2017). Wziety w nich
udziat przedstawiciele: Sfowacja - BZ w Tréjmiescie, BZ w Ciechanowie, Wegry — BZ w Trdjmiescie, BZ
w Stupsku, BZSOS w Warszawie, BZ w Ciechanowie, Czechy: BZ w Trdjmiescie, BZ we Wroctawiu.
Zostata tez opracowana e-publikacja zbierajgca dobre praktyki z 4 krajéow wydana w trzech wersjach
jezykowych: po polsku, po angielsku i po czesko-stowacku.

Projekt zakonczyt sie 15.11.2018 roku. Po zrealizowaniu projektu miat miejsce jego audyt, jako ze byt
to wymog instytucji grantodawczej. Projekt zostat rozliczony przez grantodawce.

Budzet: 16 000 euro VF oraz 26 200 zt dotacja Tesco.
10.1. Projekt partnerski ze sSrodkéw Programu Operacyjnego Wiedza Edukacja Rozwdj

Kontynuowano realizacje projektu POWER pt. ,,Chcemy mie¢ wptyw! Wysokie kompetencje partneréw
spotecznych i organizacji pozarzgdowych — krok ku bardziej inkluzywnym procesom stanowienia
prawa”, zaplanowany na lata 2017-2019. FPBZ jest partnerem projektu. Wsrdd dziatan sg szkolenia z
tematéw prawa, finanséw i bezpieczeristwa zywnosci realizowane dla organizacji partnerskich BZ w
Warszawie, Radomiu, Ciechanowie, Poznaniu, Gorzowie WIkp. Trdjmiescie, Stupsku, Olsztynie,
Krakowie i Ostrowcu Swietokrzyskim oraz doradztwo dla tych organizacji. W 2019 roku odbedg sie 3
cykle 3 dwudniowych szkolen z tematow takich jak stanowinenie prawa, negocjacje, prawo a finanse
organizacji.


http://www.bankizywnosci.pl/

W 2018 odbyto sie 8 2dniowych szkolerh w Radomiu (termin 22-23.02), Redzie (termin 1-2.03), Grzowie
WIkp. (13-14.04), Ostrowcu Swietokrzyskim (28-29.05), Warszawie (), Olsztynie (), Poznaniu (),
Krakowie (), w poszczegdlnych szkoleniach wzieto udziat po 15-20 w kazdym, byli to przedstawiciele
Bankdw Zywnosci i organizacji partnerskich. Szkolenia dotyczyty praw i obowigzkéw ngo (m.in. RODO),
bezpieczenstwa zywnosci, w niektérych przypadkach prawa pracy. Ostateczny zakres szkolenia byt
ustalany z organizujacym szkolenie BZ.

Okres realizacji projektu: 2017-2019

11. Konkursy

11.1 Konkurs Podziel sie Dobrym Positkiem

W 2018 roku miata miejsce kontynuacja programu Podziel sie dobrym positkiem, ktéry polegat na
wspieraniu w dozywianiu dzieci 40 swietlic wybranych w 2017 roku w konkursie). Projekt zostat
zrealizowany w partnerstwie z firmg Danone. We wspieranie $wietlic zaangazowanych byto 7 BZ (Slaski
BZ, BZ Suwatki-Biatystok, BZ w Krakowie, Kielcach, Gdarisku, Olsztynie i Warszawie). Program zakonczyt
sie w sierpniu i zostat rozliczony na poczatku pazdziernika.

11.2 Konkurs Grantowy ,,Bezpieczna Zywno$¢” 2018

W 2018 roku po raz 15 przeprowadzono Konkurs grantowy dla Bankéw Zywnosci. Dotacje przyznano
w dwoch kategoriach maty grant do 10 000 zt oraz grant specjalny (na remont magazynu) w wysokosci
10 000 zt.

Na rzecz Bankéw Zywnosci zrzeszonych w Federacji przeznaczono kwote dotacji w wysokosci
101 000z, na ktére sktadaty sie darowizny otrzymane od firm TESCO (66 000 zt), AmRest (15 000) i
firmy Cargill (20 000 zt)

Dodatkowo w ramach konkursu mozna sie byto ubiegaé o darowizne rzeczowag w postaci 2 lodéwek
firmy Amica wolnostojacych z filtrem fresh-on.

Przyznano 12 dotacji dla BZ: Ciechandw, Kielce, Grudzigdz, Krakéw, Poznan, Gdarisk, Suwatki-Biatystok,
Krakéw, todz, Pita., Opole, Olsztyn, Torun.

3 Banki przeniosty realizacje zadan na 2019 rok, reszta rozliczyta sie w 2018.

12.Inne dziatania
e Szkolenia BZ (poza dziataniami w ramach projektow)

Zostata zakonczona | Akademia Fundraisingu Bankéw Zywnosci. W Akademii wzieto udziat 8 BZ.
Akademia sktadata sie z 4 szkolen, ostatnie odbyto sie w styczniu 2018 a temat tworzenia planu
fundraisingowego.

Przeprowadzono dwa szkolenia z obstugi programu Enova dla pracownikéw Bankéw Zywnosci, w
ktdrych uczestniczyto facznie 13 osob.



Przeprowadzono szkolenie na temat sktadania wnioskéw w ramach konkursu infrastrukturalnego
NFOSIGW (16 listopada), wzieto w nim udziat ponad 10 BZ.

e Rzecznictwo i reprezentowanie

W 2018 roku przedstawiciele Zarzadu i biura Federacji uczestniczyli w dziataniach rzeczniczych na
forum, m.in.: Rady Dziatalnosci Pozytku Publicznego, Parlamentarnego Zespotu ds. Wspodtpracy z
Organizacjami Pozarzgdowymi, Polskiego Komitetu EAPN (Europejska Sie¢ Przeciwdziatania Ubdstwu),
WRZ0OS — Wspdlnoty Roboczej Zwigzkdéw organizacji Socjalnych, Polskiej Federacji Producentéw
Zywnosci, Zespotu Doradczego POPZ w MRPiPS, FEAD Network, Rady ds. zréwnowazonego
wykorzystania zywnosci, Komisji PFPZ ZP ds. zywienia, MRPiPS — zespét ds. spotecznych, Kancelarii
Prezydenta RP — lll edycja nagrody Prezydenta RP ,,Dla Dobra Wspdlnego”, FEBA UE Wroking Group,
Europejskiej Federacji Bankéw Zywnosci (FEBA), udziat w Zarzadzie FEBA oraz Walnym Zebraniu w
Budapeszcie (24-25.05.2018)

Jednym z kluczowych obszardw pracy rzeczniczej byto zaangazowanie w prace nad tworzeniem
ustawy przeciwdziatajgcej marnowaniu zywnosci. W roku 2018 przedstawiciele FPBZ uczestniczyli w
pracach podkomisji nadzwyczajnej rozpatrujgcej senacki projekt ustawy dotyczacej przeciwdziataniu
marnowania zywnosci (9.05, 02.10.2018).

e Biuro Federacji

W 2018 roku w biurze Federacji $rednio zatrudnionych byto 15 osdb na nastepujacych
stanowiskach: dyrektor biura, dyrektorka ds. rozwoju, dyrektorka ds. badan i rzecznictwa, asystent
dyrektora, specjalista ds. PR i medidw spotecznosciowych, specjalista ds. promocji, fundraiser,
specjalista ds. obstugi administracyjnej Programu Operacyjnego Pomoc Zywnosciowa, koordynator ds.
wspotpracy z biznesem, koordynator ds. logistyki darowizn i ewidencji zywnosci, specjalistka ds.
zbiérek zywnosci, specjalistka ds. rozwoju sieci organizacji partnerskich, koordynatorka dziatan
towarzyszacych POPZ i ds. programéw edukacji zywnosciowej, koordynatorka ds. darowizn zywnosci
z sieci handlowych, specjalista ds. rozliczen, kierownik konsorcjum projektu PROM, koordynator
projektu PROM.

W okresie luty-kwiecien 2018 odbyt sie, zakonczony pozytywng oceng, audyt finansowy Federacji za
rok 2017 przeprowadzony przez firme PWC.

e Zarzad Federacji i Walne Zebranie

W 2018r. odbyto sie 9 posiedzen Zarzadu poswieconych analizie biezgcych wydarzen oraz
rozstrzyganiu spraw kluczowych, jak podziat Srodkdw otrzymanych w ramach dotacji, podziat
Zywnosci, opracowanie dokumentdw programowych. Jedno z posiedzen byto catkowicie
pos$wiecone omoéwieniu kwestii POPZ i strategii dziatar na rzecz utrzymania programu i jakosci
jego realizacji. Zarzad podejmowat uchwaty w zakresie pracy biura, wsparcia dla BZ,
reprezentowania FPBZ w innych organizacjach i instytucjach. W 2018r. Zarzad zgtosit do
udzialu w Zarzadzie Europejskiej Federacji Polskich Bankéw Zywnoséci Matgorzate
Lelonkiewicz, Sekretarza Zarzadu. Walne Zebranie Europejskiej Federacji Bankdw Zywnosci w
maju 2018 wybrato przedstawiciela FPBZ do 9 osobowego sktadu Zarzadu FEBA. Zarzad



powofat tez zespdt statutowy do przygotowania propozycji zmian w Statucie FPBZ na Walne
Zebranie w 2019r.

W dniu 17 maja 2018 w Warszawie odbyto sie Walne Zebrania Cztonkdw Federacji
Polskich Bankéw Zywnoéci. 26 Delegatéw z Bankéw Zywnosci zrzeszonych w Federac;ji
udzielito absolutorium Komisji Rewizyjnej i Zarzadowi oraz zatwierdzito przygotowane przez
Zarzad Federacji Polskich Bankéw Zywnosci dokumenty planistyczne na rok 2018.

Sprawozdanie Zatwierdzit: Zarzqd FPBZ w dniu 15.04.2019.



