Sprawozdanie z dziatalno$ci Federacji Polskich Bankéw Zywnosci w 2020 roku

Informacja rozszerzona dla Bankéw Zywnosci

Informacje ogdlne

W 2020 roku dziatania Federacji Polskich Bankéw Zywnosci skupione byty zgodnie z przyjetym
Planem Pracy na 4 celach priorytetowych:

Rozwdj potencjatu BZ i sieci partnerskich do odbioru zywnosci z sieci handlowych,
Wzrost rozpoznawalnosci BZ,
Zwiekszenie réznorodnosci zrédet finansowania,

P wnNPR

Rzecznictwo w obszarze przysztosci FEAD-u i rozwoju wspoétpracy z sieciami handlowymi.

Pozostate kluczowe dziatania realizowane w 2020 roku to m.in.: realizacja programu POPZ,
wspdtpraca z producentami zywnosci i sieciami handlowymi, koordynacja Swigtecznej Zbiérki
Zywnosci, rozwdj fundraisingu, czy tez dziatania edukacyjne.

W 2020 biuro Federacji kontynuowato realizacje dwéch duzych projektow ze srodkow
publicznych: , Ekomisja — nie marnuje" — (projekt dwuletni) oraz PROM (projekt trzyletni),
wspottworzony z partnerami: SGGW (Szkota Gtéwna Gospodarstwa Wiejskiego), 10S (Instytut
Ochrony Srodowiska), KOWR (Krajowy O$rodek Wsparcia Rolnictwa) oraz PTTZ (Polskie
Towarzystwo Technologéw Zywnosci).

Ponizej przedstawiono szczegétowe informacje dotyczace realizacji dziatan w poszczegdlnych
obszarach tematycznych.

1. Rozwdj potencjatu Bankéw Zywnosci oraz organizacji partnerskich do
odbioru zywnosci z sieci handlowych

W 2020 roku Federacja Polskich Bankéw Zywnosci wspétpracowata z 11 sieciami handlowymi:
Tesco, Makro, Auchan, Auchan Direct, Eurocash, Jeronimo Martins, Kaufland, Zabka, Netto,
Stokrotka, Polomarket , Mona-Kontra oraz z siecig restauracji KFC, Pizza Hut, Burger King
z grupy AmRest.

Nawigzano kontakt i zaproszono do wspodtpracy 12 sieci handlowych: Dino, Aldi, Topaz,
Lewiatan, Prim, Delaz, Arhelan, Eleclerc, Lidl, API, Piotr & Pawet, Intermarche.

Zawarte zostaty umowy wspodtpracy z nowymi sieciami handlowymi: Netto, Stokrotka,
Polomarket. Porozumienia obowigzujgce z sieciami juz wspotpracujacymi zostaty zawarte na
nowo na warunkach dostosowanych do Ustawy o przeciwdziataniu marnowaniu zywnosci oraz
zapewniajgc Bankom partycypacje finansowg w kosztach dystrybucji i transportu darowizn
zwigzanych z procesem odbioru zywnosci ze sklepow.



W 2020 roku sieci handlowe przekazaty na rzecz Bankéw Zywnosci o 115 ton wiecej zywnosci
w poréwnaniu do roku ubiegtego (2020: 13 382 ton o wartosci 150 834 590 zt

vs. 2019: 13 267 ton o wartosci 137 683 773 zt).

Liczba punktéw przekazujgcych darowizny zywnosci wzrosta o 361 sklepdw i wyniosta 1 723
sklepy oraz ponad 250 restauracji.

Podsumowanie dziatan:

- udziat w 3 spotkaniach z sieciami (Tesco, Stokrotka, Auchan) oraz liczne telefoniczne
konsultacje porozumien o wspdtpracy z uwagi na pandemie;

- 16.01.20 spotkanie na temat wdrozenia standardu GS1 Polska (EPCIS) dla wspdtpracujacych
sieci handlowych i przysztych partneréw;

- zobowigzanie sieci do stosowania elektronicznego obiegu danych o darowiznach opartego
o standardy GS1 Polska (EPCIS) przez Makro, Polomarket, Netto, Stokrotka, Kaufland;

- 5.03.20 spotkanie z Dyrektorami i Prezesami BZ — omdwienie negocjacji oraz warunkéw
wspdtpracy z sieciami handlowymi w $wietle UPMZ;

- udziat w realizacji zadan w projekcie PROM: opracowanie dziatan do poszczegdlnych zadan.
Weryfikacja wdrozenia Bl (analityki biznesowej Business Intelligence) z firmg POLKAS;

- rozpoczecie przygotowan i konsultacji prawnych dot. ewaluacji Ustawy o przeciwdziataniu
marnowaniu zywnosci.

1.1 Tworzenie i wdrazanie narzedzi technologicznych oraz innowacyjnych rozwigzan
w zakresie danych ilosciowych darowizn zywnosci

- udziat w szkoleniach z aplikacji FoodCloud z siecig Tesco (na skutek wycofania sie sieci Tesco
z rynku polskiego dziatanie nie bedzie wdrazane);

- wdrozenie standardu GS1 Polska (EPCIS) — elektronicznego przesytania oraz importowania
danych o darowiznach do systemu Enova w sieci Stokrotka oraz pilotaz w ok. 40 sklepach
Netto;

- opracowanie koncepcji wdrozenia modutu Business Intelligence (Bl) do tworzenia raportow
analitycznych, monitoringu i ich wizualizacji na podstawie danych zawartych w systemie Enova.

1.2 Wsparcie BZ w rozwoju wspétpracy z sieciami handlowymi

- organizacja 6 webinariéw dla BZ dot. korzystania ze standardu GS1 Polska (EPCIS) (wszystkie
BZ otrzymaty zaproszenia na szkolenia, przeszkolono 19 BZ).



Podsumowanie wspotpracy z sieciami handlowymi w 2020:

Sie¢ handlowa L|czb’a llo$¢ kg Wartosc (zt)
sklepow
Jeronimo Martins | 811 5484976,55 76 528 462,04 zt
Makro 34 2796755,71 28 741 884,01 zt
TESCO 259 2120576,49 17 864 179,32 zt
Auchan 81 1218476,86 8 975 458,43 zt
Netto 267 701512,21 4 340 149,20 zt
Kaufland 142 421177,63 4 440 804,27 zt
Zabka 6 308732,49 5 064 442,99 zt
Stokrotka 117 198337,67 1 601 653,39 7t
AmRest (KFC) 220 104700,22 2969 526,74 zt
Eurocash 6 25248,12 257 649,47 zt
AmRest (Pizza Hut) 10 1070,63 30 129,65 zt
AmRest (Burger 524,77 20 250,80 zt
King)
Total 1976 13382089,35 150 834 590,31 zt

*raport na dzien 15.01.2021

2. Wzrost rozpoznawalnosci Bankéw Zywnosci

W 2020 roku ze wzgledu na pandemie zmianie ulegty plany komunikacyjne — w szczegdlnosci
te dotyczace organizacji i udziatu w wydarzeniach promocyjno-edukacyjnych oraz zbiérek
zywnosci. Dziatania komunikacyjne skupity sie wiec na nowej sytuacji Bankéw Zywnosci
i $wiadczeniu pomocy w sytuacji pandemii oraz dostosowaniu Swiatowego Dnia Zywnosci
i Swigtecznej Zbiérki Zywnoséci do nowej formuty online oraz na pozyskaniu $rodkéw
finansowych.

2.1. Realizacja strategii komunikacji
Relacje z mediami i prowadzenie social mediow

Przez caty 2020 rok budowano konsekwentnie relacje z mediami, zapraszajac przedstawicieli
na kluczowe wydarzenia, inicjujgc wypowiedzi do mediéw, odpowiadajgc na pytania
dziennikarzy. Powstato 13 informacji prasowych.



Efektem wspdtpracy z mediami byto ponad 12 000 publikacji (w 2019 roku ten wynik wynidst
5600). Jednymi z najczesciej poruszanych tematow i zapytan z mediéw w kontekscie Federacji
Polskich Bankéw Zywnosci byly: pomoc zywnosciowa w sytuacji pandemii oraz edukacja
w zakresie bezpieczenstwa zywnosci, marnowanie zywnosci — przyczyny, skala, skutki —
rowniez w kontekécie pandemii, Swiagteczna Zbiérka Zywnosci oraz dane z raportu pt. ,Nie
marnuj jedzenia 2020” i badah z McCormick Polska (Swiatowy Dzied Zywnosci). AVE
(ekwiwalent reklamowy) wspoétpracy z mediami w 2020 roku wynidst niecate 7 min zt.

Facebook - liczba fanéw na 31.12.2020 — 15 859 (w 2019 - 14 590, wzrost o 1 269 fandw).
W analizowanym okresie aktywnos¢ moderatorow utrzymata sie na podobnym poziomie jak
przed rokiem - opublikowano 248 postéw (2019 - 250), a odsetek odpowiedzi na pytania
uzytkownikdw wynidst 100%. Sredni zasieg dzienny organiczny profilu wynosit ok. 2200 oséb.
Reakcji odnotowanych na profilu byto kilkanascie tysiecy.

Instagram - fanpage wcigz rosnie. Stan na dzier 31.12.2020: 2667 (wzrost o 409). Rozwijano
Instagram Stories (reposty, quizy, formaty zachecajace do interakcji, np. pytania), ktére
wymagajg sporego nakfadu pracy kreatywnej (koncepcja, wykonanie grafiki), ale biorgc pod
uwage bezposérednio angazujacg formute, duzg aktywnos$é ambasadoréw i przyjaciét BZ oraz
mozliwo$¢ dotarcia do coraz mtodszych oséb — warto w miare mozliwosci rozwijac¢ ten
segment.

Z powodu pandemii nie odbyta sie Wielkanocna Zbiérka Zywnosci, natomiast Swigteczna
Zbidérka przyjeta dodatkowg, nowg forme — charytatywnego sklepu online, ktéremu
towarzyszyta kampania promocyjna. Zostat przygotowany KV zbidrki, projekty plakatu, grafik
do social mediéw, projekt sklepu oraz e-book z przepisami od szeféw kuchni. Przygotowano,
testowano i uruchomiono sklep online. Wraz z agencjg przygotowano kampanie w social
mediach (dzieki niej m.in. spot reklamowy w wersji skroconej miat zasieg 103 tys. oséb).
Wystano informacje prasowe, aranzowano wypowiedzi do medidw, inicjowano kontakty
z influencerami wraz z prosbami o wpfaty i promocje zbioérki. Dzieki tym dziataniom w mediach
pojawito sie prawie 2 tys. wzmianek o zbidrce, a ekwiwalent mediowy wyniést 1,9 min zt.
Wynik finansowy zbidrki: ponad 214 tys. zt — szczegdéty w podpunkcie o dziataniach
fundraisingowych.

Wdrozenie strategii komunikacji FPBZ —to dziatanie z powodu pandemii nie odbyto sie w 2020
r., ale nastgpi w 2021 r, ze wzgledu na otrzymany grant.

2.2. Wydarzenia promocyjno-edukacyjne

W 2020 r. ONZ ustanowito nowe $wieto — 29 wrzesnia ogtoszono Dniem Swiadomosci nt. Strat
i Marnowania Zywnosci. Z tej okazji FPBZ wzieta udziat w kampanii ,Nie marnuj 1/3. Uratu;
j3” oraz dodatkowo wyprodukowata film z influencerka Jagng Niedzielskg, promujacy
gotowanie bez resztek. Przygotowano réwniez materiaty do wykorzystania podczas
wirtualnego wydarzenia FEBy, ktéry miat na celu promocje nowego dnia.

Z okazji Swiatowego Dnia Zywnosci zorganizowano dla mediéw konferencje, w formule off- i
online (zapis konferencji na FB ma obecnie 1,4 tys. wyswietlen). Gos¢mi wydarzenia byli
przedstawiciele partneréw projektu PROM (10S, SGGW, KOWR) oraz partnerzy biznesowi FPBZ



(Lidl, Too Good To Go, Restaurant Club, Amrest). Wydarzenie odbyto sie w sali Marzyciele
i Rzemieslnicy. Promocja wydarzenia wygenerowata ponad 120 publikacji w mediach
tradycyjnych i zainteresowanie Bankami Zywnosci w social mediach (kilkadziesiat IG Stories).
Przy Swiatowym Dniu Zywnosci kontynuowano partnerstwo z Restaurant Club oraz pozyskano
nowego partnera: Too Good To Go - dzieki tym wspdtpracom Banki Zywnoéci byty promowane
przy wykorzystaniu kanatéw medialnych partneréw, a w przypadku Restaurant Club — FPBZ
byto zapraszane do wspdlnego wystepowania w mediach, wraz z RC. Gtéwnym komunikatem
medialnym byty dane z przygotowanego na Swiatowy Dzieri Zywnosci raportu "Nie marnuje
2020" oraz z podsumowania wynikdw badan nt. zmian zachowan konsumentéw w czasie
pandemii od McCormick Polska.

W Swiatowy Dzier Zywnosci odbyly sie réwniez warsztaty z robienia kiszonek dla influenceréw
zwigzanych z szeroko pojetg tematyka zero waste, ekologig oraz lifestylem, dzieki ktérym
w social mediach pojawity sie kolejne wzmianki i relacje o Bankach Zywnosci i Swiatowym Dniu
Zywnosci.

Po konferencji odbyt sie takze dodatkowy panel dyskusyjny ,Zero Waste 4.0”, bez udziatu
publiczno$ci, transmitowany online.

Poczatkowo Swiatowy Dziers Zywnosci w 2020 roku byt planowany jako rozbudowana akcja
edukacyjna — rodzaj festiwalu, sktadajgcego sie z kilku wydarzen. Przygotowany zostat Dzien
Wyktadéw Otwartych na SGGW (spotkania dla studentéw z partnerami PROM oraz
przedstawicielami réznych organizacji i firm, dziatajgcych na rzecz niemarnowania zywnosci)
— niestety, ze wzgledu na pogarszajacg sie sytuacje pandemiczng, zostat odwotany.

Planowana konferencja prasowa podsumowujgca Ekomisje, ze wzgledu na wydtuzenie
projektu, zostata przetozona na 2021 r.

2.3. Udziat w targach, festiwalach, konferencjach itp. - ze wzgledu na pandemie wiekszos¢
wydarzen, w ktérych FPBZ planowata udziat, zostata odwotana. Kontynuowana byta natomiast
wspotpraca z Restaurant Week przy kolejnych edycjach festiwalu, w ramach ktérych
przygotowano wspodlne materiaty edukacyjne (podktadki, naklejki) oraz pozyskano srodki
finansowe - szczegdty w podpunkcie o dziataniach fundraisingowych.

2.4. Storytelling: materiaty filmowe

Powstaty 4 filmy kilkuminutowe, ukazujgce beneficjentéw, wolontariuszy i prace Bankéw
Zywnosci: ,, To nie wstyd prosié¢ o pomoc”, ,Potrzebujacy uczg nas zycia”, ,Skarb, ktérym warto
sie dzieli¢”, ,Wolontariat daje site”, ktére zostaty opublikowane w kanatach komunikacyjnych
i wykorzystywane w dziataniach promocyjnych i fundraisingowych. tacznie ich zasieg na
Facebooku to ponad 57 tys. osdéb.

2.5 Komunikacja realizowanych projektéw

Sniadanie prasowe PO PZ - komunikacja wydarzenia i zaproszenie dziennikarzy; plakaty dla
POPZ, infografiki itp.

Wspoétpraca z partnerami biznesowymi oraz koordynatorami projektéw z biura FPBZ
w obszarze komunikacji, w tym m.in. Partner na kazdy czas - stworzenie wyrdznienia
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i szablonu dyplomu dla biznesu wspierajgcego BZ w czasie pandemii; wsparcie koncepcyjne
oraz akceptacja i konsultacja materiatéw przygotowanych przez sieci handlowe w ramach
kampanii edukacyjnych, wymaganych przez Ustawe o przeciwdziataniu marnowaniu zywnosci.
Komunikacja dziatan Kulinarnie Mocni, Ekomisja — promocja konkursu Ekoselfie, gadzety
promocyjne dla PROM itp.

2.6 Wspotpraca z influencerami

W roku 2020 podtrzymano wspétprace z influencerami kulinarnymi i z nurtu eko, zero waste:
Jagna Niedzielska, Larg Gessler, Sylwig Majcher, Janem i Anetg Kuroniami, Gajg Kuron,
Agnieszkg Cegielska, oraz pozyskano takze wsparcie influenceréw z Instagrama (m.in. Szafa
Sztywniary, Marta Zmuda-Trzebiatowska, Ada Fijat, DG Show i Stylizacje.tv), ktérzy pomagali
w szczegdlnosci w promocji Swiatowego Dnia Zywnosci i w zbidrkach pieniedzy (Pomaganie
na przetrwanie i Swigteczna Zbiérka Zywnosci). Podtrzymaniu relacji z influencerami stuzyty
m.in. warsztaty z robienia kiszonek, ktore byty skierowane wtasnie do tej grupy.

3. Zwiekszenie réznorodnosci zrédet finansowania w Bankach Zywnosci
3.1. Pozyskiwanie funduszy od oséb indywidualnych

Zamiast planowanej kampanii fundraisingowej w Il kwartale 2020, zorganizowano zbidrke
pieniedzy na wsparcie BZ w czasie pandemii - Pomaganie na przetrwanie, w dn. 6 kwietnia —
3 maja 2020, na portalu Zrzutka.pl. Ukazato sie ponad 2 tys. wzmianek nt. akcji w mediach,
wsparto jg 76 znaczacych influenceréw. Wynik finansowy: 54 519 zt, 1745 darczyricéw.

Swiateczna Zbiérka Zywnosci, wptaty poprzez sklep online:
Listopad: 66 683,04 zt (1175 wptat)

Grudzien: 147 344,05 zt (2508 wptat)

Razem: 214 027,09 zt (3683 wptaty)

Pozostate wptaty na konto giéwne w systemie online PayU:
Styczen: 4090,23 zt (130 wpftaty)

Luty: 3704,28 zt (109 wptat)

Marzec: 10 808,20 zt (181 wptat)

Kwiecien: 15 863,27 zt (292 wptaty)

Maj: 9980,20 zt (154 wptaty)

Czerwiec: 6345,70 zt (131 wptat)

Lipiec: 4054,74 zt (134 wpftaty)

Sierpien: 2953,70 zt (82 wpftaty)

Wrzesien: 4118,23 zt (89 wptat)

Pazdziernik: 3581,21 zt (112 wptat)

Listopad: 24 561,45 zt (369 wptat)

Grudzien: 76 089,82 (742 wptaty)

Razem: 166 151,03 zt (z czego ok. 93 tys. zt to wynik Swigtecznej Zbiérki Zywnosci)



W 2020 r. uzupetniano baze darczyrncéw, podtrzymywano i budowano relacji z darczyicami
poprzez wysytke maili oraz newslettera. Liczba odbiorcéw newslettera osiggneta 1098 (w 2019
r. byto to 798 osdb, wzrost o 300). Rozpoczeto rowniez prace nad wdrozeniem systemu CRM:
pozyskano bezptatng licencje Salesforce, ustalono zasady wspétpracy z firmg wdrozeniowg,
przygotowano baze, a nastepnie uruchomiono system i przeniesiono baze darczyrncéw oraz
odbyty sie szkolenia z obstugi i importu danych.

Wprowadzono réwniez zmiany na stronie www — stworzono podstrone do zbidrek
finansowych, na wzér platform crowdfundingowych.

Dodatkowo pozyskano srodki we wspétpracy z Festiwalami Restaurant Week (17.06-05.07)
i Fine Dininig Week (26.08-13.09) - przy kupowaniu kolacji mozna byto wptaci¢ 1 zt dla
BZ. Wynik: 8900 zt.

3.2. Budowanie relacji z sektorem biznesowym — darowizny granty, dofinansowania,
wspotpraca pro-bono

- wspotpraca z Lidl Polska — Lidl jako partner strategiczny przekazat wsparcie na organizacje
obchodéw Swiatowego Dnia Zywnoéci 2020 w kwocie 50 000 zt. Sie¢ nadal byta partnerem
kampanii edukacji ekologicznej EkoMisja — nie marnuje! (30 000 zt funduszy na rzecz Eko
Misji). Lidl Polska wspart takze organizacje Swiatecznej Zbiérki Zywnosci kwota 250 000 zt.
Wsparcie finansowe Lidl Polska w 2020 roku wyniosto 330 000 zi;

- wspotpraca z Dajar — fundusze pozyskane od firmy Dajar wyniosty tgcznie 50 877,79 zi.
W ramach akgji ,Postaw Talerz na Swieta” w 2020 r. spétka podarowata 14 743,60 zt. Z uwagi
na pandemie nie organizowano wydarzenia Wigilia dla ubogich, a pozyskane srodki umozliwity
zwiekszenie skali Swigtecznej Zbidrki Zywnosci, ktérej niskie wyniki byty spowodowane przez
trwajacg pandemie i brak zaangazowania wolontariuszy podczas zbiérki. Na powyzszy cel
Dajar podarowat rowniez 36 134,19 zt pozyskanych w ramach dodatkowej akcji ze sprzedazy
wybranych produktéw w sklepach Jeronimo Martins. Dajar byt w 2020 r. partnerem corocznej
uroczystosci Swiatowego Dnia Zywnosci. Ok. 200 szt. naczyh od firmy postuzyto na cele
cateringowe i edukacyjne jak warsztaty z przyrzadzania kiszonek z udziatem influencera
kulinarnego;

- McCormick Polska S.A — w 2020 roku firma McCormick przekazata Federacji Polskich
Bankdw Zywnosci wsparcie finansowe w wysokosci: 125 000 zt z tytutu kolejnego partnerstwa
strategicznego w Swigtecznej Zbidrce Zywnosci (100 000 zt) oraz 25 000 zt z tytutu partnerstwa
w programie edukacyjnym wspétfinansowanym ze $rodkéw POPZ — Kulinarnie Mocni.
Od strony operacyjnej spdtka byta na biezgco wspierana przez dziat koordynacji biznesu
w czynnosciach sprawozdawczych i administracyjnych zwigzanych z realizowanymi
projektami;

- we wspotpracy ze spotka Mars pozyskano darowizne finansowg w wysokosci ok. 115 000 zt
(ktére zostaly przeznaczone na konkurs Bezposrednia Pomoc Zywnosciowa). Wiosna
w obliczu pierwszego zderzenia z pandemia dziat koordynacji wspdtpracy z biznesem



wynegocjowat réwniez kilkadziesigt palet darowizn produktowych od Mars dla Bankow
Zywnosci;

- w 2020 roku Amica kontynuowata wspétprace z Federacjg Polskich Bankéw Zywnosci jako
partner programu edukacyjnego ,EkoMisja — nie marnuje”, wspétfinansowanego ze srodkdéw
Narodowego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej. Zasieg projektu objat
w 2020 r. 206 szkét podstawowych;

- pod koniec 2020 r. nawigzano porozumienie ze sp6tka Winiary w sprawie zaangazowania
w formie funduszy partnerstwa strategicznego w Wielkanocng Zbiérke Zywnosci oraz obchody
29 wrzeénia — Dnia Swiadomosci na Temat Strat i Marnotrawstwa Zywnoéci. Ponadto,
Federacji Polskich Bankéw Zywnosci pod koniec 2020 r. zaproponowano patronat, obok
Foodsharing Polska, nad planowanym, nowym portalem edukacyjnym Winiary poswieconym
tematyce niemarnowania;

- we wspotpracy ze spotkg UTC Carriers w okresie przedswigtecznym zebrano na rzecz
Federacji Polskich Bankéw Zywnoéci ponad 17 000 zt. Idea dziatalnoéci Bankéw Zywnosci byta
szeroko promowana wsrdd pracownikéw spétki oraz w komunikacji zewnetrznej;

- dzieki zaangazowaniu dziatu koordynacji wspotpracy z biznesem na poczatku pandemii
pozyskano ok. 40 dodatkowych darczyicéw artykutéw zywnosciowych, ktére przekazano na
rzecz podopiecznych placéwek pomocowych poszkodowanych przez COVID-19;

- nawigzano wspoétprace z pionierem idei niemarnowania w branzy technologicznej — Too
Good To Go. Spétka zaangazowata Federacje Polskich Bankéw Zywnoéci do gtoénej medialnie
kampanii uswiadamiajgcej skale marnowania na swiecie. Firma stata sie réwniez partnerem
SDZ oraz przekazata Federacji darowizne w kwocie 10 000 zt;

- w maju 2020 dziat koordynacji biznesu pozyskat na rzecz Bankéw Zywnosci grant z USA
w wysokosci 100 000 zt (Global Giving);

- wzmocniono relacje z Jeronimo Martins i opracowano ok. 7 wariantéw wizji odswiezenia
kampanii akcji Dobra Torba w 2021 r. z ukierunkowaniem na aspekt fundraisingowy dla
Federacji Polskich Bankéw Zywnosci;

- wystosowano do biznesu tgcznie okoto 30 ofert wspdtpracy;

- pod koniec roku nawigzano relacje ze sp6tkg Edwards, ktéra wyrazita cheé¢ wspodtpracy
popartej funduszami w 2021 r.;

- Ustugi pro-bono: FPBZ wspétpracowata z nastepujacymi firmami w zakresie ustug pro-bono:
Gourmet Foods — dystrybutor herbaty Dilmah i kawy Saquella (poczestunek kawg i herbata
podczas konferencji z okazji Swiatowego Dnia Zywnosci), Dajar — sfinansowanie transportu
oraz pozyczenia naczyh na SDZ, DPD — w 2020 r. wspétpraca ze spétka kurierska DPD miata



charakter barterowy, Zielona Skrzynka — spdétka w formie wspdtpracy barterowe] zostata
partnerem SDZ podarowujac Federacji na rzecz warsztatéw duza iloé¢ warzyw.

3.3. Wspotpraca z FEBA

Zakonczono realizacje projektu i go rozliczono (grant z 2019 roku). Kwota grantu to: 8567,98
euro, z przeznaczeniem na koordynacje darowizn zywnosci.

W 2020 FPBZ otrzymata dofinansowanie od FEBA i wspétpracujgcych z nig przedsiebiorstw na
pokrycie kosztow dziatan pomocowych w obliczu pandemii.

Otrzymalismy 8 grantéw na faczng kwote 334 007,00 zt.

Otrzymane granty:

FEBA in cooperation with Kellogg
FEBA in cooperation with Kellogg
Optiver Services B.V
Freudenberg SE

FEBA/ Prologis

Feba/Bloomberg
Feba/LyondellBasell

FEBA/BNY Mellon

O INIO R IW NI

Granty zostaty przeznaczone na dofinansowanie transportu zywnosci, wsparcie Bankow
Zywnosci i biura FPBZ w czasie pandemii oraz organizacje Swiatecznej Zbiérki Zywnosci.

3.4. Przeprowadzone konkursy dla Bankéw Zywnosci

Pozyskano grant od Mars / King Baudoin Foundation United States, ktéry zostat przeznaczony
w wiekszosci na dofinansowanie bezposredniej pomocy zywnosciowej $wiadczonej przez Banki
Zywnosci w czasie pandemii (dowozenie zywnoéci do podopiecznych organizacji partnerskich, ktére
wstrzymaty dziatalnos¢, dowozenie zywnosci do oséb na kwarantannie).

Zostat zorganizowany Konkurs Bezposrednia Pomoc Zywnosciowa, w wyniku ktérego
rozdysponowano 80 200 zt wéréd 14 BZ.

Dziatanie obejmowato:

e Przeprowadzenie  procedury  konkursowej, przygotowanie  dokumentacji,
rozstrzygniecie konkursu.
e Przygotowanie umoéw z BZ i przekazanie $rodkow.

Konkurs Amica — darowizna sprzetu AGD (lodowki):

e Przeprowadzenie procedury konkursowej i rozdysponowanie 15 lodéwek.
e Kontakt z organizacjami partnerskimi (umdwienie przekazania sprzetu, zebranie zdje¢
z przekazania i zgdd na publikacje wizerunku).



4. Rzecznictwo w obszarze przysztosci FEAD-u i rozwoju wspotpracy z
sieciami handlowymi

4.1. Rozwoj wspotpracy z sieciami handlowymi

W listopadzie i grudniu 2020 r. rozpoczeto prace nad ewaluacjg Ustawy o przeciwdziataniu
marnowaniu zZywnosci.

Odbyty sie dwa spotkania z prawnikiem w celu uzgodnienia postulatéw i zmian zapiséw do
ustawy.

Przygotowano réwniez ankiete dla Bankéw Zywnoéci dot. oceny realizacji Ustawy o
przeciwdziataniu marnowaniu zywnosci i wspétpracy ze sklepami oraz OPL.

Wyniki ankiet stuzyty do:

- okreélenia zasobéw w BZ;

- okreélenia potrzeb BZ;

- skali dziatania kazdego z BZ;

- zebrania uwag do wspodtpracy z sieciami handlowymi;

- wskazania zmian do zapiséw przez BZ.

5. Realizacja projektow badawczych i innowacyjnych

l. Projekt ,,PROM”

Projekt pt. ,,Opracowanie systemu monitorowania marnowanej zZywnosci i efektywnego
programu racjonalizacji strat i ograniczania marnotrawstwa zywnosci” (PROM) jest
realizowany w ramach projektu strategicznego GOSPOSTRATEG przez Federacje Polskich
Bankéw Zywnosci wraz z partnerami: Instytutem Ochrony Srodowiska, Szkotg Gtéwna
Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie, Krajowym Osrodkiem Wsparcia Rolnictwa oraz
Polskim Towarzystwem Technologéw Zywnosci. Liderem projektu jest FBPZ.

Celem PROM-u byto zbadanie, ile zywnosci marnuje sie w Polsce w catym tarnicuchu produkgcji
— tzw. ,,0d pola do stotu”. To pierwsza tego typu inicjatywa badawcza w naszym kraju.
Najnowsze wyniki z 2020 r. dostarczyty nam informacji, ze w Polsce marnuje sie rocznie
4 840 946 ton zywnosci. Za to zjawisko w wiekszosci, bo az w 60%, odpowiedzialne sg
gospodarstwa domowe.

FBPZ jako lider projektu, realizuje dziatania na poziomie prowadzenia catego projektu, czyli:

- organizuje spotkania Komitetu Sterujacego,

- monitoruje postepy prac po stronie Konsorcjantéw,

- koordynuje dziatania poszczegdlnych Partneréw w projekcie jako catosci,

- prowadzi dokumentacje projektowa.

Z koncem lutego 2020 r. zakonczono faz¢ badawcza projektu PROM. W ramach zadania 4
(Opracowanie zatozen monitoringu zywnosci przekazywanej na cele charytatywne oraz gietdy
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darowizn zywnosci), ktore realizowata FPBZ opracowano dokument pt.: ,System do
monitoringu zywnosci przekazywanej na cele charytatywne oraz wytyczne gietdy darowizn
zywnosci (Food Cloud)”, bedacy podsumowaniem wczesniejszych prac:
v’ Przeprowadzenia badania ilosciowego dot. redystrybuowanej zywnosci na cele
spoteczne.
v" Analizy funkcjonujgcych systeméw prawnych w UE dotyczacych przeciwdziataniu
marnowaniu zywnosci,
v’ Testéw systemdw Enova i aplikacji Food Cloud,
Z koicem marca ztozono do Narodowego Centrum Badan i Rozwoju RAPORT Z FAZY
BADAWCZEJ (FAZA A), czyli podsumowanie prac konsorcjum, wynikéw badan i kosztéow
poniesionych w projekcie.

W marcu 2020 r. rozpoczeta sie druga faza projektu, tj. przygotowanie do zastosowania, ktéra
ma na celu praktyczne zastosowanie wynikéw z fazy badawczej. W tej czesci projektu FPBZ
jest odpowiedzialna za realizacje zadania 7: ,Ratowanie zywnosci przed zmarnowaniem”.
Prace rozpoczeto od projektowania studium wykonalnosci systemu stuzgcego do
monitorowania ilosci zywnosci przekazywanej na cele spoteczne oraz studium wykonalnosci
mini-gietdy. Przeprowadzono procedure zapytania ofertowego dotyczacego zakupu
i wdrozenia rozwigzania technologicznego Business Intelligence do systemu enova365.
Business Intelligence umozliwi w zakresie systemu ERP tworzenie okreslonych raportéw i ich
analize (grupowanie, sortowanie, filtrowanie) oraz agregacje danych w okreslonym zakresie
czasu. W ramach zapytania nie wptyneta zadna oferta, stgd wybrano dostawce w procesie
z tzw. "wolnej reki".

Wyniki projektu PROM byty przedstawiane na wirtualnej konferencji orgaznizowanej przez
FEBA (Federacja Europejskich Bankéw Zywnosci) w ramach Miedzynarodowego Dnia Walki
z Marnowaniem Jedzenia w dn. 29.09.2020 r.

W 2020 r. odbyly sie dwie planowane kontrole: w maju, kontrola finansowana oraz
w pazdzierniku, kontrolna merytoryczna. W obu kontrolach nie stwierdzono nieprawidtowosci
w zakresie realizacji projektu.

Ponadto, w ramach dziatan promocyjnych PROM-u na biezgco publikowano tresci dotyczgce
projektu (artykuty, informacje) na stronie internetowej www.projektprom.pl. FPBZ brata
rowniez udziat w pracach zespotu ds. komunikacji wynikéw PROM, orgaznizowanych przez
Instytut Ochrony Srodowiska — Paristwowy Instytut Badawczy. Prace dotyczyly kampanii
spotecznej ,Jedz bez wyrzutédw”, ktéra rozpoczeta sie konferencjg prasowa 8 grudnia 2020 .

Pozostate dziatania w ramach projektu:

1. ,Opracowanie przewodnika ograniczania marnotrawstwa zywnosci poprzez realizacje
eksperckiego badania metodg delfickg”. W okresie pazdziernik — w listopadzie 2020 r.
zostata przeprowadzona procedura zapytania ofertowego dotyczgcego opracowania
przewodnika na temat ograniczania marnowania zywnosci. W wyniku skutecznie
przeprowadzonej procedury zapytania ofertowego zostata wytoniona do wspdtpracy
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firma badawcza 4CF. Realizacja badania zostala zaplanowana na styczen-kwiecien
2020 .

Spotkanie Rady ds. Zréwnowazonego Wykorzystania Zywnosci w dn. 13.10.2020 r.
powofanej przez Federacje Polskich Bankéw Zywnoéci. W spotkaniu w formie
webinarium, brato udziat 35 uczestnikdéw. Spotkanie dotyczyto nastepujgcych
obszarow tematycznych:

- wynikéw badania projektu PROM: ,, Straty i marnotrawstwo zywnosci w Polsce. Skala i
przyczyny problemu” .

- ,Przydatnos¢ produktow do spozycia ... po dacie minimalnej trwatosci.” ,,Ocena realizacji
Ustawy o przeciwdziataniu marnowaniu zywnosci — skala dziatania, kampanie edukacyjne i
rekomendacje”.

Spotkanie postuzyto do opracowania notatki, ktéra zostata wystana do zespotu Komisji
Europejskiej zajmujgcej sie ograniczaniem marnowania zywnosci SANTE FOOD WASTE, ktora
zostata opublikowana w newsletterze o zasiegu ogélnoeuropejskim w pazdzierniku 2020 r.

3.

4.

5.

Spotkanie robocze dotyczagce monitoringu ilosci marnowanej zywnosci, ktére
postuzyto do wymiany opinii i doswiadczen poszczegdlnych instytucji w zakresie
zbierania danych na temat odpaddéw zywnosci/marnowania zywnosci oraz do
konsultowania dalszych zatozen dla oszacowania ilosci odpaddéw zywnosci.

Udziat w miedzynarodowych konferencjach:
14.10.2020. Circular Week 2020 with Embassy of Switzerland in Poland. Udziat w roli
prelegenta. Prezentacja w jezyku angielskim ,When wasting food, wasting our
planet”.
15-16.10. 2020. Farm to Fork 2020 conference: Building sustainable food systems
together (Digital event). Udziat w roli stuchacza.
28.10.2020. The European SDG Summit (Digital event). Udziat w roli stuchacza.

Udziat w spotkaniach krajowych:
03.12.2020 — spotkanie robocze dotyczgce opracowania "Polityki zywieniowej" dla
miasta Warszawa.
Uruchomienie prac nad organizacjg wizyty studyjnej on-line z firmg Nestle, ktéra
zaplanowana jest w roku 2021.

Wspétpraca z FEBA:
"European Food Banks Federation: competences and creativity to feed the future" -
spotkanie online organizowane przez FEBA w dniu 17.12.2020 r.
Konsultacja opinii opracowanej przez FEBA dotyczgcej feedback on the Ecorys study
on e-vouchers.
Udziat w ankiecie badawczej 3™ FEBA Report on Covid-19 and European Food Banks.
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IV.

Darowizny zywnosci

Aktualizacja stanu prawnego dotyczgcego ograniczania marnowania zywnosci,
dystrybucji zywnosci i dat przydatnosci do spozycia.

Ewaluacja Ustawy

W okresie pazdziernik-listopad zostato zorganizowane badanie wéréd Bankéw Zywnosci
na temat oceny skutkdw wdrazania Ustawy o przeciwdziataniu marnowaniu zywnosci.
W badaniu wzieto udziat 16 Bankéw Zywnoéci. Na podstawie wynikdéw zostata
opracowana prezentacja, ktéra zostata wystana do Bankéw Zywnoéci. Propozycje zmian
zostaty poddane dalszej konsultacji prawnika oraz eksperta od wykorzystania srodkdéw
publicznych.

6. Budowanie kultury otwartosci i dialogu wewnatrz FPBZ

Projekt POWER

W 2020 roku wznowiono kontynuacje projektu ,Chcemy mie¢ wptyw. Wysokie Kompetencje
partnerow spotecznych i organizacji pozarzagdowych, krok ku bardziej inkluzywnym procesom
stanowienia prawa” w ramach Programu Operacyjnego Wiedza Edukacja Rozwdj.

W 2020 roku realizowane byty nastepujace zadania:

Przygotowanie sprawozdan kwartalnych.
Organizacja szkolen dla dwéch grup przedstawicieli NGO wspétpracujgcych z BZ w Radomiu.

Wprowa

dzanie zmian we wniosku, korespondencja z KPRM (operator) w tej sprawie.

Dokonanie przesuniecia z dziatania ,studia szkoleniowe” na ,,szkolenia regionalne” ze wzgledu na
pandemie i przesunieto zakonczenie projektu na 30.06.2021r.

Wstepne omdwienie szkolenia w kolejnych lokalizacjach, ale ze wzgledu na obostrzenia
dotyczace dziatalnosci w czasie pandemii, nie udato sie ich zorganizowac.

Newsletter

Opublikowano 6 newsletteréw skierowanych do Bankéw Zywnosci.

Sktadane wnioski na projekty rozwojowe:

Erasmus — edukacja dorostych — Eco-active for planet (otrzymat dofinasowanie, FPBZ
jest partnerem) — projekt 2 letni budzet 36257 euro.

Projekt sektorowy “Pola aktywnosci - wsparcie organizacji pomocowych ratujgcych
zywnos$¢” — ztozony w ramach konkursu Aktywni Obywatele Fundusze Krajowe
(otrzymana dotacja) — projekt 2 letni budzet 142 377 euro.

Finansowo Silni 2 (w trakcie rozpatrywania).

Oprécz tego ztozono wnioski do funduszy: FIO, PROO (rozwdj instytucjonalny i rozwdj
think tanku), Aktywni obywatele wnioski tematyczne, Horizont 2020 jako partner, ale
nie otrzymaty one dofinansowania.
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7. Wspdtpraca z producentami zywnosci

Koordynacja darowizn

W roku 2020 skoordynowano odbiér darowizn w ilosci 3 957 754,56 kg (wzrost w stosunku
do roku 2019 o ok. 10%) o tgcznej wartosci 27 930 948,05 (wzrost wartosci darowizn o 65%
wzgledem roku 2019).

Darowizny koordynowane przez biuro FPBZ w latach (KG)
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taczna liczba zrealizowanych odbioréw wyniosta 1210 (wzrost o 63% wzgledem roku 2019),
40 transportéw darowizn zostato objetych dofinansowaniem z Funduszu Ratowania Zywnosci:
(dofinansowanie w wysokosci 33 952,62 zt).

Federacja Polskich Bankéw Zywnosci kontynuowata wspétprace w zakresie transportu
darowizn z firma Raben. W ramach wspétpracy firma Raben przewiozta do Bankéw Zywnosci
w 2020 r. 1071 palet produktdw niewymagajacych transportu chtodniczego oraz 207 palet
produktéow wymagajgcych transportu w warunkach chtodniczych.

Zestawienie 10 najwiekszych darczyncéw ktorzy przekazali w ciggu roku darowizny (petna
lista darczyncéw stanowi zatacznik do sprawozdania):

ilos¢

Darczynca Tonaz .
przekazan

COCA-COLA HBC POLSKA SPOtKA Z OGRANICZONA

ODPOWIEDZIALNOSCIA (5242106963) 686518,168| 100

PEPSI-COLA GENERAL BOTTLERS POLAND SPOtKA Z OGRANICZONA

ODPOWIEDZIALNOSCIA (5260210530) >51050,5 >>
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REFRESCO SPOtKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA
3 (5512282814) 362514 18
DANONE SPOtKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNO§CIA
4 (5270204471) 275415,15 93
5 NESTLE POLSKA SPOtKA AKCYINA (5270203968) 230153,7 163
6 GRUPA MASPEX,SPOLKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA 207716,72 24
SPOtKA KOMANDYTOWA (5512617657)
7 MASPEX- GMW SPOtKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA 196225 8 20
SPOtKA KOMANDYTOWA (5510007647) !
8 Mars Polska Sp. z 0.0. (7822441254) 127987,833 55
UPFIELD POLSKA SPOtKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA
9 (5272728238) 120575,6 20
FRITO LAY POLAND' SPOtKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOéCIA
10 (5291347721) 112782,35 15

Obstuga Akcji Skarbonka

Obstuga Projektu

W roku 2020 Federacja Polskich Bankédw Zywnoéci we wspétpracy z siecig Kaufland prowadzita
zbidrke pieniedzy w ramach akcji Skarbonka (zbiorka publiczna nr 2018/3729/0R).

W roku 2020 suma zebranych srodkéw pienieznych w ramach akcji Skarbonka wyniosta 156
738,10 PLN.

W lipcu 2020 wyptacono Bankom Zywnosci 30% wptaconych przez Banki pieniedzy zebranych
ze skarbon. Ogdlna kwota 30% wypfacona Bankom Zywnosci wyniosta 29 404,39 PLN.

W ramach akcji Skarbonka zrealizowano zamdwienia 100 sztuk nowych skarbon.
Rozliczenie Projektu

W roku 2020 Federacja Polskich Bankéw Zywnosci ztozyta do Ministerstwa Spraw
Wewnetrznych i Administracji dwa sprawozdania z przeprowadzonej zbiorki:

1. W kwietniu 2020 r. ztozone zostato sprawozdanie za okres sprawozdawczy od 15
wrzesnia 2019 r. do 14 kwietnia 2020 r. W podanym okresie suma zebranych srodkdow
pienieznych wyniosta 129 347,74 PLN.

2. W listopadzie 2020 r. ztozone zostato sprawozdanie za okres sprawozdawczy od 15
kwietnia 2020 r. do 14 pazdziernika 2020 r. W podanym okresie suma zebranych
srodkdéw pienieznych wyniosta 64 257,10 PLN.

3.

Federacja Polskich Bankéw Zywnosci ztozyta takze do Ministerstwa Spraw Wewnetrznych i
Administracji sprawozdanie ze sposobu rozdysponowania zebranych srodkow.

8. Program Operacyjny Pomoc Zywnosciowa
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W 2020 roku w ramach Programu Operacyjnego Pomoc Zywnosciowa 2014-2020 realizowane
byty réwnolegle nastepujace dziatania:

e dystrybucja zywnosci;
e dziatania towarzyszace

w nastepujgcych okresach:

e Podprogram 2019: 01-09.2020;
e Podprogram 2020: 12.2020

Dystrybucja Zzywnosci

W okresie styczen-wrzesied 2020, 31 Bankdw Zywnosci realizowato dystrybucje zywnosci
w ramach Programu Operacyjnego Pomoc Zywnosciowa 2014-2020 Podprogram 20109.
W ramach programu Banki Zywnosci przekazaty 38 198 ton zywnosci dla 718 532 0s6b, w tym
3375 265 paczki zywnosciowe oraz 1 900 218 positkdw. Zestaw produktow zywnosciowych
obejmowat m. in: marchewke z groszkiem, fasole biatg, koncentrat pomidorowy, buraczki
wiorki, powidta sliwkowe, makaron jajeczny, kasze gryczang, ryz biaty, herbatniki maslane,
mleko UHT, ser podpuszczkowy dojrzewajacy, gotabki w sosie pomidorowym, filet z makreli
w oleju, szynke drobiowg, pasztet wieprzowy, cukier biaty, olej rzepakowy.

W grudniu 2020 r. rozpoczeto przygotowania do realizacji Podprogramu 2020 polegajace na
szkoleniach kadry Bankdw Zywnosci, opracowaniu wzoréw narzedzi oraz dokumentéw.
Umowe z Krajowym Osrodkiem Wsparcia Rolnictwa podpisano w dniu 28.12.2020, w ramach
ktérej do magazyndéw Bankdw Zywnosci majg byé dostarczone tacznie 63 tony artykutéw
spozywczych [herbatniki maslane, ptatki owsiane, cukier biaty, miéd nektarowy, szynka
wieprzowa, pasztet drobiowy, ser podpuszczkowy dojrzewajgcy].

Giowne dziatania realizowane w 2020 r. w ramach Podprogramoéw 2019 i 2020, to:

e prowadzenie konsultacji z Bankami Zywnosci, OPL, interesariuszami (udzielanie
wsparcia merytorycznego w zakresie zapisdw umowy, wytycznych 1Z, zasad dziatania w
Podprogramie 2020);

e sktadanie systematycznych zapytan do KOWR i MRiPS w kwestii zapisow wytycznych
i umowy, staty kontakt przy realizacji POPZ;

e przygotowanie sprawozdan podsumowujgcych Podprogram 2019;

e przygotowanie i podpisanie uméw oraz anekséw do uméw z Bankami Zywnosci w ramach
Podprogramu 2020 oraz wzoréw uméw i anekséw uméw do Bankéw Zywnosci z OPL;

e przygotowanie petnej dokumentacji do realizacji Programu oraz ich monitoring;

e monitoring dystrybucji zywnosci do OPL, dokumentacja dostaw i weryfikacja stanu
realizacji wskaznikow dystrybucji i dziatan towarzyszacych, koordynacja sprawozdan
zgodnie z zapisami umow z KOWR;

e koordynacja wyptat do Bankéw Zywnoséci z tytutu dofinansowania dziatan
administracyjnych, transportu magazynowania i dziatan towarzyszacych;

e wsparcie systemu Enova i jego uzytkownikdw w ewidencji i raportowaniu zywnosci
programu POPZ;
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e koordynacja zapotrzebowania zwigzanego z potrzebg przesunieé zywnosci POPZ pomiedzy
poszczegdlnymi Bankami Zywnoéci i opracowanie planu przesunieé;

e wyjasnianie uwag pokontrolnych i przekazywanie informacji o wdrozeniach zalecen
pokontrolnych;

e przeprowadzenie wizyt kontrolnych w 11 Bankach Zywnosci;

e prowadzenie platformy informacyjnej dla Bankdw Zywnoéci: www.popz.bankizywnosci.pl;

e udziat w spotkaniach w KOWR, MRiPS dotyczacych wytycznych 1Z;

e organizacja ogélnopolskiego spotkania informacyjnego dla Bankéw Zywnosci;

e organizacja szkolen operacyjnych dla OPR, w tym webinariéw on-line;

e uczestnictwo w seminariach i spotkaniach organizowanych przez MRIPS i KOWR;

e wdrozenie systemu sprawozdawczego dla OPL —,, MALY POMOCNIK”;

e wdrozenie systemu sprawozdawczego dla OPR — ,DUZY POMOCNIK”.

Dziatania towarzyszace

Banki Zywnoéci realizowaty 5 rodzajéw dziatad towarzszacych: warsztaty zywieniowo-
dietetyczne, kulinarne, edukacja ekonomiczna, niemarnowanie zywnosci oraz inne dziatania
aktywizujace.

W Podprogramie 2019 FPBZ zrealizowata tacznie 5 472 warsztaty dla 58 667 oséb, w tym:

e 1995 warsztatéw kulinarnych dla 20 519 osdb;

e 1582 warsztatéw zywieniowo- dietetycznych dla 16 823 osdb;
e 851 warsztaty z zakresu edukacji ekonomicznej dla 10 364 0sdb;
e 747 warsztaty niemarnowania zywnosci dla 8 209 osdb.

e 297 innych dziatan aktywizujgcych dla 2 752 oséb.

Ze wzgledu na stan epidemiologiczny wszystkie dziatania zwigzane z dystrybucjg zywnosci
oraz dziatami towarzszgcymi byly realizowane w rezimie sanitarnym w celu zachowania
bezpieczenstwa realizatoréw, jak tez beneficjentéw programu.

9. Rozwdj dziatan edukacyjnych. Upowszechnianie wiedzy z zakresu
zywnosci i zywienia
Projekt ,,EkoMisja — Nie Marnuje”
W 2020 roku kontynuowano program ,EkoMisja — Nie Marnuje”, finansowany ze srodkéw

Narodowego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej oraz partneréw Amica i Lidl
Polska.

W 2020 roku kontynuowano dziatania edukacyjne, w efekcie odbyty sie one tgcznie w 204
szkotach podstawowych. Edukatorzy z 19 Bankéw Zywnosci przeprowadzili lekcje edukacyjne
dla 44 840 ucznidw. Nauczyciele natomiast przeprowadzili aktywnosci oraz lekcje w ramach
»Szkolnych Klubédw Niemarnowania” dla 36 526 ucznidéw.
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Zespot edukacji opracowat i wyprodukowat gre planszowg — ,,EkoMisja Banku Zywnosci”. Do
gry wyprodukowano 1 krétki animowany film edukacyjny dla ucznidw jako uzupetnienie
wiedzy o nie marnowaniu.

W odpowiedzi na sytuacje pandemii zostaty dostosowane scenariusze (w liczbie 7), aby
mozna byto z nich korzysta¢ w formie nauki zdalne;.

Przeprowadzono Il edycje konkursu EkoSelfie.

W ciggu roku biuro organizowato spotkana online dla koordynatoréw z BZ, w celu omdéwienia
wyzwan zwigzanych z epidemig, wypracowania rozwigzan umozliwiajacych realizacje
projektu, wsparcie koordynatoréw i stworzenie przestrzeni do wymiany doswiadczen i
informacji.

Ze wzgledu na pandemie i ograniczenia zwigzanemniejszym dostepem do nauczycieli i dzieci,
postanowiono przedtuzyé projekt na | kwartat 2021 roku.

Projekt , Kulinarnie Mocni” — V edycja

Projekt realizowany jest wspdlnie z firmg McCormick. Celem projektu jest zwiekszenie
kompetencji trenerskich i merytorycznych treneréw z Bankdéw, ktérzy realizujg warsztaty
kulinarne dla beneficjentéw Bankéw Zywnosci.

Dostosowano projekt do warunkéw epidemii poprzez realizacje warsztatéw kulinarnych
w formie on-line. W roku 2020 odbyly sie 3 warsztaty w formie zdalnej.

W zwigzku z tym, ze projekt ma juz swojg V edycje, przeprowadzono wspdélne badanie
,Gospodarowanie zywnoscig w trakcie pandemii”.

Na kolejny rok planowane jest wydanie ebooka z najciekawszymi przepisami ze wszystkich
edycji.

Od uprawy do potrawy — Tesco Polska

Federacja petni role eksperta merytorycznego V edycji projektu edukacyjnego: ,Tesco, czyli
na rok szkolny 2020/2021”. Odbiorcy to uczniowie klas 0-4 szkét podstawowych oraz
zerowek w przedszkolach, jak rowniez podopiecznych placéwek Towarzystwa Przyjaciét
Dzieci.

Zespot edukacji opracowat scenariusz zajeé, ktéry moze by¢ zastosowany podczas edukac;ji
on-line.

Projekt “Finansowo Silni”

W 2020 roku kontynuowano program ,,Finansowo Silni” finansowany ze srodkdw Narodowego
Banku Polskiego.

W 2020 roku zrealizowano nastepujgce zadania:

e Warsztaty dla beneficjentéw:

18



o przeprowadzonych zostato 202 warsztatéow dla 2557 oséb;

o w okresie od marca do maja realizacja warsztatow zostata wstrzymana ze
wzgledu na zaistniata sytuacje w kraju zwigzang z pandemia koronowirusa
COVID-19. Warsztaty zostaty wznowione w czerwcu z zachowaniem
standardow bezpieczenstwa.

e Przeprowadzone zostaty 3 webinaria z zakresu edukacji finansowej oraz 1 dotyczace
prowadzenia szkolen online w czasie epidemii.

e Przeprowadzono superwizje warsztatéw edukacyjnych, odbyto sie 8 superwizji
warsztatow lokalnych, wzieli w nich udziat edukatorzy z Ciechanowa (2 edukatorow),
Kielc (2 edukatoréow), Radomia, Gorzowa Wielkopolskiego, Olsztyna, Wroctawia.

e Odbyty sie 3 superwizje grupowe tgcznie dla 10 oséb. Superwizja grupowa online byta
prowadzona przez doswiadczonych trenerdw.

e Upowszechnienie materiatéw edukacyjnych wéréd Bankéw Zywnosci i ich edukatoréw.

Materialy wypracowane w ramach projektu, upowszechniane zostaty wsrdd Bankow
Zywnosci, udostepnione zostaty rowniez organizacjom pozarzagdowym wspétpracujagcym z
Bankami i zamieszczone na stronie Federacji Polskich Bankéw Zywnosci w zaktadce projektu
Finansowo Silni https://bankizywnosci.pl/finansowo-silni/.

Projekt zakonczyt sie 31 sierpnia 2020 r. We wrzesniu przygotowane zostato sprawozdanie
merytoryczne i finansowe oraz przeprowadzona autoewaluacja projektu.

Edukacja konsumentéw w sieciach handlowych

Zespot edukacji wspottworzyt oferty dla sieci handlowych oraz wspierat realizacje kampanii
(w okresie od wrzesnia do listopada) z sieciami handlowymi: Auchan, Netto, Makro,
Stokrotka, Polomarket, Kauflamd, Biedronka, Leclerc, Tesco

POPZ - Dziatania Towarzyszace

Opracowanie standardéw Dziatan Towarzyszacych oraz manuala dla treneréw. Standardy
zostaty opracowane przez dziat edukacji przy wsparciu grupy roboczej POPZ w celu
usystematyzowania oraz standaryzacji dziatan edukacyjnych prowadzonych w BZ. Manual dla
trenera jest natomiast narzedziem stworzonym do wsparcia w procesie przygotowywania sie
na warsztaty. W zatozeniu oba te dokumenty bedg dalej rozwijane na bazie doswiadczen
koordynatorow oraz treneréw.

Wsparcie przy przystosowaniu warsztatéw do warunkow zdalnych:
a) Realizacja szkolen i webinariow nt. narzedzi do prowadzenia zdalnej edukacji.

b) Odpowiadanie na indywidualne wyzwania przy zdalnych formach realizacji DT zgtaszane
przez BZ.

WebAkademia

To projekt dziatu edukacji FPBZ skierowany do koordynatoréw oraz edukatoréw BZ do
wymiany: wiedzy, doswiadczenia i dobrych praktyk dziatarn edukacyjnych w Bankach Zywnosci.
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WebAkadmia ma za zadanie integracje treneréw Bankéw Zywnosci o zrdznicowanym
wyksztatceniu oraz doswiadczeniu zawodowym w celu wymiany doswiadczen, wzajemnego
wsparcia i wyréwnania poziomu wiedzy.

Od marca do czerwca 2020 roku zostato przeprowadzonych 12 webinariéw edukacyjnych.

10. Zbiérki Zywnosci
W 2020 roku odbyta sie jedna zbiérka zywnosci Federacji Polskich Bankéw Zywnosci.

Wielkanocna Zbiérka Zywnosci zostata odwofana ze wzgledu na bezpieczeAstwo
wolontariuszy, pracownikéw sklepéw i Bankdw Zywnosci zwigzane z zagrozeniem COVID-19.

W 2020 roku Federacja po raz dwudziesty czwarty koordynowata przygotowania i przebieg
Swiatecznej Zbiorki Zywnosci. W zbiérce zywnosci brato udziat 27 Bankéw Zywnosci
zrzeszonych w Federacji Polskich Bankéw Zywnosci oraz Bank Zywnosci im. Jacka Kuronia
w Szczecinie.

W zwigzku z zagrozeniem epidemicznym po raz pierwszy zdecydowano sie na nowy format
zbiorki — pasywnej, tygodniowej.

Akcja zostata przeprowadzona w dniach 23-28 listopada na terenie 2050 sklepéw. Razem
zebrano ponad 67 ton zywnosci.

Federacja koordynowata wspdtprace z sieciami handlowymi, wystepowata o przyznanie
numeru zbiorki do MSWIA, akceptowata listy sklepdw i prowadzita sprawozdawczosé dla sieci
oraz promocje akcji w sieciach: Auchan, Biedronka, Carrefour, Lidl, Intermarche, Netto,
Lewiatan, Gama, Groszek, Stokrotka, Tesco, Kaufland (termin rozliczenia zbiérki 31 marca
2021r.)

W zbidrke zaangazowato sie najwiecej sklepdw z sieci: Biedronka — 572 oraz Lewiatan — 382
i Lidl — 345. Najwiecej zywnosci zebrano w sklepach Lidl — 30%.

W 2020 roku przeprowadzono takze internetowgq zbidrke zywnosci. Powstat sklep online na
stronie zbiorkazywnosci.pl. Sklep dziatat w terminie 16 listopada-31 grudnia. Zbierano
darowizny finansowe, ktére przekazano do 32 Bankdw Zywnosci na zakup zywnosci. W sumie
otrzymano ponad 4 tys. darowizn i zebrano ponad 214 tys. zt, co dato ponad 46 ton zywnosci
(wg przelicznika 4,5zt/kg). Darowizny zostaly przekazane Bankom Zywnosci w 3 transzach
i bedg wykorzystane na zakup zywnosci do korica stycznia 2021r.

Relacje z akcji zbidrkowej pojawity sie w ogdlnopolskiej telewizji: TVN i POLSAT.

W miesigcach lipiec-sierpien 2020 sie¢ sklepéw Tesco zorganizowata pasywng zbidrke
Zywnosci we wszystkich swoich sklepach. Biuro Federacji koordynowato odbiory zywnosci.
Odebrano blisko 10 ton zywnosci.

11. Inne dziatania

Prace serwisowe DrIT — program Enova
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1. Analiza rozbieznoéci na magazynach BZ w tym naprawy btednie wystawionych
dokumentéw.

2. Modyfikacja wydruku "Dokument PZU wraz z protokotem" aktualizacja podprogram 2020.

3. Wprowadzenie funkcjonalnosci wspomagajgcej wspotprace z siecia PoloMarket -
agregacja spotek PoloMarket do jednego kontrahenta w Enova.

4. Utworzenie blokady tworzenia nowych Lokalizacji dla wybranych Kontrahentéw.

5. Utworzenie opisu do komunikatéw EPCIS na podstawie kodu Zrédtowego oraz tresci
komunikatu oraz biezgce konsultacje oraz modyfikacja mechanizmu.

6. Opracowanie struktura bazy danych pod Bl oraz aktualizacja aplikac;ji.

7. Aktualizacja programu Enova — Aktualizacja systemu Windows oraz komponentéw
wymaganych przez system enova365, pobranie oraz instalacja wersji posrednich enova365
(dokonujgcych wymaganych konwersji bazy danych) 11.2.5871, 12.3.6382, 14.2.6605,
15.4.7033, 1905.0.0 oraz wersji finalnej 2005.2.3 Dostosowanie bibliotek DLL do
poszczegdlnych wersji posrednich oraz do finalnej wersji. Przygotowanie $rodowiska
testowego (konwersja kopii bazy produkcyjnej przez poszczegdlne wersje posrednie
z odpowiednimi bibliotekami) oraz Aktualizacja sSrodowiska produkcyjnego.

8. Utworzenie raportu "Wykaz Organizacji Lokalnych uczestnicy POPZ 2014-2020
Podprogram 2020" - 2,0 godz. (Marcin Fedoruk).

9. Instalacje nowych licencji uzytkownikéw programu Enova.

10. Biezgce wsparcie uzytkownikéw.

Biuro Federacji

W 2020 roku w biurze Federacji srednio zatrudnionych byto 18 osdb na nastepujgcych
stanowiskach: dyrektor biura, dyrektorka ds. rozwoju, dyrektor ds. administracyjnych
i operacyjnych, asystent dyrektora, kierownik zespotu komunikacji i fundraisingu, specjalistka
ds. PR i promocji, specjalista ds. obstugi administracyjnej Programu Operacyjnego Pomoc
Zywnosciowa, koordynatorka ds. wspdtpracy z biznesem, koordynator ds. logistyki darowizn
i ewidencji zywnosci, koordynatorka ds. darowizn, specjalistka ds. zbidrek Zzywnosci,
specjalistka ds. szkolen i rozwoju, kierownik zespotu ds. sieci handlowych, koordynatorka
projektéw edukacji zywieniowej oraz asystentka koordynatorki, specjalista ds. rozliczen,
kierownik konsorcjum projektu PROM, kierowniczka ds. jakosci i bezpieczenstwa zywnosci.

W 2020 r. odbyt sie, zakoriczony pozytywng oceng, audyt finansowy Federacji za rok 2019
przeprowadzony przez firme PWC.

Zarzad Federacji i Walne Zebranie

W 2020 r. odbyto sie 16 posiedzen Zarzadu (z czego 2 stacjonarne, a pozostate w formie
zdalnej), poswieconych analizie biezgcych wydarzen oraz rozstrzyganiu spraw kluczowych, jak
podziat sSrodkdéw otrzymanych w ramach dotacji, podziat zywnosci, opracowanie dokumentéw
programowych. Zarzad podejmowat uchwaty w zakresie pracy biura, wsparcia dla BZ,
reprezentowania FPBZ w innych organizacjach i instytucjach.
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W dniu 24 wrzesnia 2020 odbyto sie Walne Zebrania Cztonkdéw Federacji Polskich Bankow
Zywnosci, ze wzgledu na zagrozenie epidemiczne, za posérednictwem $rodkéw komunikaciji
elektronicznej. Delegaci z Bankdw Zywnosci zrzeszonych w Federacji udzielili absolutorium
Komisji Rewizyjnej i Zarzgdowi oraz zatwierdzili przygotowane przez Zarzad Federacji Polskich
Bankow Zywnosci dokumenty planistyczne na rok 2021.
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